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Dengm ini penulis nenyalakan bah*a Ar.ikel ini dhusun sebasai syarat
untul nemlmleh sclar Sarjana pada Prosm Studi Ma.ajcnc. [a]oltas
Ekonohi dan Bisnis UniveBilas Labuh batu adalal nasil karya tulls
penulis sendni. Semua kulipo naupu rujulm dalm pe.ulism ,4r1ikel ini
relal penulis cmimk smb.mya dcngm benar sesui dmgan kelmtun
yae benalu. Jika di ketrudian han temyala ditemukan eluruh aIau
scbagian Adikel ini bukd hasil karya penulis atau plasiat, penulis beMdia
nenerih, sksi pencabutln aelar akademik y s disdoE dm sksi-
sdksi laimya sesuai deryan peralum pcmdme-bdege yeg b.dalu.

RdauprFa! 20 Agustus 2024


