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Memang benar yang bersangkutan telah mengirimkan artikel yang berjudul "Pengaruh
Promosi, Pelayanan, Harga dan Kepuasan Konsumen Terhadap Impulse Buying pada
Pengguna Shopee di Rantauprapat” pada Jurnal EKOMA : Jurnal Ekonomi, Manajemen,
Akuntansi dan dapat kami TERIMA untuk diterbitkan pada Vol.3 No.6 Edisi September
2024. Jurnal EKOMA: Jurnal Ekonomi, Manajemen, Akuntansi saat ini terindeks SINTA,
Google Scholar, Dimensions, Garuda, dll.

Demikian surat keterangan ini dibuat untuk dapat dipergunakan sebagaimana mestinya.

Sragen, 27 Juli 2024
Hormat Kami,
Editor In Chief

STRG

Ahmad Ulil Albab Al Umar

EKOMA: Jurnal Ekonomi, Manajemen, Akuntansi
ISSN : 2828-5298 (Online)
Email : ekoma journal@gmail.com



