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ABSTRACT 
This study aims to investigate the factors influencing consumers’ decisions to purchase IQOS products 

from PT. HM Sampoerna in Rantauprapat, focusing on hedonistic lifestyle, price perception, brand 

image, and online promotion. A descriptive quantitative approach was used, and local IQOS users 

were given questionnaires to collect data. Multiple linear regression analysis was applied to determine 

the relationship between the independent variables and purchase decisions. The results show that while 

price perception does not have a significant effect on purchase decisions, brand image and online 

promotion do. The most important factor affecting consumers’ purchase decisions is their hedonistic 

lifestyle. The coefficient of determination indicates that these four independent variables can explain 

most of the variation in purchase decisions, and they have been proven to significantly influence the 

decision to buy.  

Keywords: Brand image, price perception, online promotion, hedonistic lifestyle. 

 

 

ABSTRAK 
Penelitian ini bertujuan untuk menyelidiki elemen-elemen yang memengaruhi pilihan konsumen untuk 

membeli produk IQOS dari PT. HM Sampoerna di Rantauprapat, dengan fokus pada gaya hidup 

hedonis, persepsi harga, citra merek, dan promosi internet. Pendekatan kuantitatif deskriptif digunakan 

dalam studi ini, dan pengguna IQOS lokal diberikan kuesioner untuk diisi guna mengumpulkan data. 

Analisis regresi linier berganda digunakan untuk memastikan bagaimana variabel independen dan 

keputusan pembelian saling terkait. Hasil studi menunjukkan bahwa sementara persepsi harga tidak 

memiliki dampak yang terlihat pada keputusan pembelian, citra merek dan promosi online 

memilikinya. Aspek terpenting yang memengaruhi keputusan konsumen untuk membeli adalah gaya 

hidup hedonistik mereka. Koefisien determinasi menunjukkan bahwa keempat variabel independen 

dapat menjelaskan sebagian besar variasi dalam keputusan pembelian, dan telah terbukti memiliki 

dampak yang cukup besar pada keputusan untuk membeli. 

Kata kunci: Brand image, persepsi harga, promosi online, gaya hidup hedonis. 

 

 

PENDAHULUAN 
Proses memilih, memperoleh, memanfaatkan, dan menilai barang atau jasa untuk memenuhi 

keinginan atau kebutuhan merupakan aspek penting dari perilaku konsumen. Proses ini berperan 

penting dalam strategi pemasaran dan kesuksesan produk di pasar. Keputusan pembelian yang tepat 

tidak hanya menguntungkan konsumen, tetapi juga mendukung keberlanjutan bisnis produsen dan 

pemasar. Dalam beberapa tahun terakhir, tren penggunaan produk tembakau alternatif seperti IQOS 

semakin berkembang, termasuk di Indonesia. Produk ini diklaim sebagai inovasi yang lebih ramah 

lingkungan dan menjadi alternatif rokok konvensional, guna mempengaruhi keputusan pembelian 
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perusahaan perlu memperhatikan strategi pemasaran yang lebih inovatif dan kekinian di masa ini. 

Dalam hal ini, salah satu elemen yang harus dipertimbangkan ketika memengaruhi keputusan 

untuk membeli adalah citra merek. Opini pelanggan terhadap suatu merek ditentukan oleh reputasi dan 

nilainya. Hal ini dikenal sebagai citra merek. Dengan citra merek yang kuat, perusahaan mampu 

menciptakan kepercayaan, loyalitas, dan nilai tambah yang membedakan produknya dari kompetitor. 

Dalam konteks IQOS, citra merek yang menonjolkan inovasi, teknologi, dan gaya hidup modern 

menjadi alasan utama konsumen memilih produk ini dibandingkan rokok konvensional. 

Dengan demikian, memperkuat brand image adalah langkah penting bagi perusahaan untuk 

memikat konsumen dan mendorong keputusan pembelian. Selain itu, persepsi harga juga menjadi 

faktor yang memengaruhi keputusan konsumen. Harga IQOS yang lebih tinggi dibandingkan rokok 

konvensional membuat konsumen, terutama dari kalangan menengah ke bawah, perlu 

mempertimbangkan pembelian dengan lebih matang. Persepsi harga sendiri merujuk pada cara 

konsumen memahami, menafsirkan, dan menilai harga suatu produk berdasarkan pengalaman, 

informasi yang diterima, serta situasi tertentu. Konsumen dengan persepsi harga yang positif terhadap 

IQOS cenderung merasa bahwa nilai yang diterima sebanding dengan harga yang dibayar, sehingga 

lebih mungkin untuk memutuskan pembelian. Sebaliknya, persepsi harga yang negatif dapat menjadi 

hambatan, meskipun produk ini menawarkan manfaat yang lebih baik dan teknologi canggih.   

Promosi juga memegang peranan penting, khususnya promosi online yang memanfaatkan 

platform digital. Promosi online memberikan akses lebih luas kepada konsumen untuk mendapatkan 

informasi produk, meningkatkan kesadaran merek, dan memengaruhi keputusan pembelian. Dengan 

penetrasi internet dan media sosial yang semakin meningkat, terutama di daerah seperti Rantauprapat, 

promosi online menjadi strategi pemasaran yang efektif untuk menjangkau konsumen muda dan 

berpendidikan.   

Di sisi lain, gaya hidup hedonis juga menjadi faktor penentu dalam keputusan pembelian. Gaya 

hidup hedonis menggambarkan orientasi hidup yang mengutamakan kesenangan dan pengalaman 

pribadi. Produk IQOS yang diposisikan sebagai produk premium mampu menarik perhatian konsumen 

yang mencari pengalaman baru, status sosial, dan kenikmatan dalam konsumsi. Oleh karena itu, 

perusahaan seperti PT. HM Sampoerna perlu memfokuskan pemasaran pada aspek-aspek seperti 

inovasi teknologi, gaya hidup modern, dan citra premium untuk menarik konsumen dengan gaya hidup 

hedonis, khususnya di wilayah Rantauprapat.  

Kelrangka konselptual Kelrangka konselptual belrikut dapat diturunkan dari tinjauan pustaka yang 

dibahas pada bagian selbellumnya: 

Gambar 1: Kelrangka Konselptual  
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Hipotelsis Pelnellitian  

H1: Brand Imagel melmiliki dampak belsar dan positif telrhadap kelputusan pelmbellian. 

H2: Pelrselpsi harga juga melmiliki dampak belsar dan positif telrhadap kelputusan pelmbellian. 

H3: Promosi Onlinel telrbukti melmiliki dampak belsar dan positif telrhadap kelputusan pelmbellian 

konsumeln. 

H4: Gaya hidup heldonis melmiliki dampak belsar dan positif telrhadap kelputusan pelmbellian. 

H5: Gaya hidup heldonis, pelrselpsi harga, promosi onlinel, dan citra melrelk selmuanya belkelrja sama 

untuk melmelngaruhi pilihan konsumeln selcara positif dan signifikan. 

 

MELTODE 
Lokasi pelnellitian ini yaitu di Kota Rantauprapat. Citra melrelk (X1), Gaya hidup heldonistik (X4), 

promosi daring (X3), pelrselpsi harga (X2), dan kelputusan pelmbellian (Y). ELmpat variabell belbas (X) 

dan satu variabell telrikat (Y) melmbelntuk rumus Lelmelshow untuk IQOS di Rantauprapat. Ilustrasi 

rumus pelrhitungan ditunjukkan di bawah ini: 

 

N    =      (Za/2. σ)2 

 el 

                  =   (1.96 X 0.25)2 

5%                      

                                  =  96,04 (dibulatkan melnjadi 96)    

Keltelrangan : 

N  = Jumlah sampell 

Za/2  = Nilai dari tabell distribusi normal atas tingkat kelyakinan 95% = 1,96 

σ  = Standar delviasi 25% 

el  = Margin elrror 5% 

 

Melnggunakan meltodel pelngumpulan data primelr (kuelsionelr) dan distribusi daring delngan Googlel 

Forms. Relspondeln diminta untuk melmbelri skor pelrnyataan pada skala Likelrt, yang belrkisar dari (1) 

sangat tidak seltuju hingga (5) sangat seltuju. Relgrelsi linielr belrganda, pelngujian hipotelsis, koelfisieln 

deltelrminan, dan uji asumsi tradisional selmuanya akan digunakan dalam prosels analisis data. 

 

Uji Validitas Dan Relliabilitas  

1. Uji Validitas 

Tabell 1: Hasil Uji Validitas  

Variabell Itelm R hitung R tabell Nilai Sig Keltelrangan 

Brand Imagel  (X1) 

P1 0,867 0.361 0.000 Valid 

P2 0,919 0.361 0.000 Valid 

P3 0,871 0.361 0.000 Valid 

P4 0,892 0.361 0.000 Valid 

P5 0,776 0.361 0.000 Valid 

P6 0,888 0.361 0.000 Valid 

pelrselpsi Harga(X2) 

P1 0,819 0.361 0.000 Valid 

P2 0,768 0.361 0.000 Valid 

P3 0,798 0.361 0.000 Valid 

P4 0,902 0.361 0.000 Valid 

P5 0,866 0.361 0.000 Valid 
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P6 0,918 0.361 0.000 Valid 

P7 0,792 0.361 0.000 Valid 

P8 0,836 0.361 0.000 Valid 

Promosi Onlinel (X3) 

P1 0,842 0.361 0.000 Valid 

P2 0,777 0.361 0.000 Valid 

P3 0,874 0.361 0.000 Valid 

P4 0,917 0.361 0.000 Valid 

P5 0,875 0.361 0.000 Valid 

P6 0,899 0.361 0.000 Valid 

P7 0,905 0.361 0.000 Valid 

P8 0,860 0.361 0.000 Valid 

Gaya Hidup Heldonis ( X4) 

P1 0,874 0.361 0.000 Valid 

P2 0,872 0.361 0.000 Valid 

P3 0,856 0.361 0.000 Valid 

P4 0,877 0.361 0.000 Valid 

P5 0,877 0.361 0.000 Valid 

P6 0,876 0.361 0.000 Valid 

P7 0,876 0.361 0.000 Valid 

P8 0,932 0.361 0.000 Valid 

Kelputusan 

Pelmbellian (Y) 

P1 0,633 0.361 0.000 Valid 

P2 0,858 0.361 0.000 Valid 

P3 0,878 0.361 0.000 Valid 

P4 0,919 0.361 0.000 Valid 

P5 0,889 0.361 0.000 Valid 

P6 0,849 0.361 0.000 Valid 

P7 0,909 0.361 0.000 Valid 

P8 0,92 0.361 0.000 Valid 

Sumbelr : Pelngolahan Data  SPSS 

Kuelsionelr delngan lima variabell belrjumlah 38 buah yang tellah diisi olelh 30 relspondeln yang 

bukan pelselrta pelnellitian, selsuai delngan hasil uji validitas pada tabell di atas. Untuk melnelntukan 

kuelsionelr yang valid dan tidak valid, telrlelbih dahulu harus ditelntukan rtabellnya. Karelna rumus rtabell 

adalah df = N-2, maka rtabell = 30-2 = 28, yang belrarti rtabell = 0,361. Belrdasarkan uji signifikansi 

0,05, hasil pelrhitungan validitas pada tabell di atas melnunjukkan bahwa rhitung > rtabell, yang belrarti 

itelm telrselbut valid dan signifikan. 

 

2. Uji Relliabilitas 

Tabell 2: Hasil Pelngujian Relliabilitas Variabell 

  Relliability Statistics  

Variabell Cronbach's 

Alpha 

Nilai Alpa N of 

Itelms 

Keltelrangan  

Brand Imagel  ,934 0,60 6 Relliabell 

Pelrselpsi Harga ,937 0,60 8 Relliabell 

Promosi Onlinel ,955 0,60 8 Relliabell 
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Gaya Hidup Heldonis ,958 0,60 8 Relliabell 

Kelputusan Pelmbellian  ,948 0,60 8 Relliabell 

Sumbelr : Pelngolahan Data  SPSS 

 

Uji relliabilitas dilakukan delngan melmbandingkan nilai alpha delngan standar alpha Cronbach. 

Nilai alpha Cronbach harus lelbih belsar dari 0,60 agar melmelnuhi pelrsyaratan yang rellelvan. Delngan 

melmpelrtimbangkan hasil pelngujian relliabilitas yang tellah dilakukan, nilai Cronbach’s alpha untuk 

seltiap itelm pada variabell Gaya Hidup Heldonis (X4), Pelrselpsi Harga (X2), Promosi Onlinel (X3), Citra 

Melrelk (X1), selrta Kelputusan Pelmbellian (Y) selmuanya belrada di atas ambang batas 0,60. Delngan 

delmikian, hasil uji relliabilitas telrselbut dapat dianggap valid dan dapat diandalkan. 

 

PELMBAHASAN 
Keputusan Pembelian 

Tindakan individu yang secara langsung berkontribusi pada keputusan untuk membeli barang 

yang ditawarkan oleh vendor dikenal sebagai keputusan pembelian. Keputusan pembelian adalah 

langkah evaluasi keputusan yang mengarah pada keputusan pembeli. (Simanjorang, 2024). Menurut 

Kotler dan Armstrong (dalam Islamiah, 2019), Bahkan setelah keputusan dibuat, ada dua hal yang 

dapat memengaruhi pilihan untuk membeli merek yang paling disukai. Salah satu komponen perilaku 

konsumen adalah keputusan pembelian. Semua tindakan yang terkait langsung dengan pengenalan dan 

perolehan barang dan jasa, termasuk proses pengambilan keputusan yang terjadi sebelum dan sesudah 

pembelian, disebut sebagai perilaku konsumen. (Tjiptono) (dalam Marbun, 2022).        

Dari pendapat di atas dapat di ketahui bahwa keputusan pembelian adalah tindakan yang diambil 

oleh individu untuk membeli produk atau jasa setelah melakukan evaluasi terhadap berbagai faktor 

yang mempengaruhi, seperti preferensi merek, niat pembelian, dan faktor eksternal lainnya. Proses ini 

merupakan bagian dari perilaku konsumen yang mencakup seluruh tahapan pengambilan keputusan, 

baik sebelum maupun sesudah pembelian dilakukan. Terdapat enam indikator untuk menentukan 

keputusan pembelian Kotler (dalam Tua, 2022),  yaitu: 1) Pemilihan Produk; 2) Pemilihan Merek; 3) 

Pemilihan Lokasi Distribusi; 4) Durasi Pembelian; 5) Jumlah Pembelian; 6) Cara Pembayaran. 

 

Brand Image  

Brand Image (citra merek) didasarkan pada pengetahuan dan pengalaman sebelumnya dengan 

suatu merek dan mewakili persepsi umum terhadap merek tersebut. Citra merek dikaitkan dengan 

sikap, termasuk preferensi dan keyakinan, terhadap suatu merek. Pelanggan cenderung membeli dari 

merek yang memiliki opini positif terhadapnya. (Simanjorang, 2020). Menurut Ratih (dalam Syahirra, 

2023), brand image merupakan representasi dari asosiasi dan kepercayaan terhadap suatu merek. 

Antusiasme terhadap semua asosiasi yang telah dimiliki konsumen terhadap suatu merek dikenal 

sebagai citra mereknya. (Judianto & Yuniarinto, 2023).   

Menurut sudut pandang yang disebutkan di atas, citra merek adalah kesan menyeluruh yang 

diperoleh dari data dan interaksi sebelumnya dengan merek tersebut. Sikap, keyakinan, dan preferensi 

konsumen terhadap merek dikaitkan dengan citra ini. Pelanggan cenderung membeli dari merek yang 

mereka anggap baik. Asosiasi dan persepsi yang dimiliki konsumen tentang merek tersebut juga 

tercermin dalam citranya. Terdapat  tiga Indikator untuk mengukur Brand Image dari (Efdison, 2021), 

yang diambil dari yaitu; 1) Atribut Produk; 2) Keuntungan Konsumen;  3) Kepribadian Merek  

 

Persepsi Harga  

Persepsi Harga merupakan faktor yang sangat penting bagi pembeli dan penjual. Bagi pembeli, 

harga mengacu pada biaya suatu barang. Namun, salah satu sumber pendapatan atau laba bagi penjual 
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adalah harga. (Nasution et al., 2020). Menurut (Pradana, 2022), Persepsi harga dianggap sebagai faktor 

penting ketika konsumen membuat keputusan pembelian. Harga juga berfungsi sebagai standar untuk 

produk. Selain menjadi produk dengan kualitas yang baik, biaya yang tinggi dianggap sebanding 

dengan nilainya. Persepsi harga adalah sejumlah uang yang memiliki nilai tukar untuk memperoleh 

manfaat dari suatu produk atau layanan. (Handayani, 2019). 

Melnurut sudut pandang telrselbut, pelrselpsi harga melngacu pada pelrspelktif atau elvaluasi konsumeln 

telrhadap harga suatu produk atau layanan, yang dianggap selbagai biaya untuk melmpelrolelh produk 

telrselbut. Selmelntara harga belrfungsi selbagai sumbelr pelndapatan atau laba bagi pelnjual, harga juga 

belrfungsi selbagai celrminan nilai dan kualitas produk bagi pelmbelli. Pelrselpsi harga melrupakan faktor 

pelnting dalam kelputusan pelmbellian karelna harga yang lelbih tinggi selring dikaitkan delngan kualitas 

yang lelbih tinggi. Toncel dan Rangga tellah melngidelntifikasi elmpat indikator pelrselpsi harga. (dalam 

Srianjellina, 2022) yang dielkstraksi dari belrikut ini: 1) daya saing; 2) kelselsuaian harga; 3) 

keltelrjangkauan harga; dan 4) kelselsuaian harga delngan manfaat. 

 

Promosi Onlinel 

Promosi onlinel melrupakan kelgiatan promosi daring, dan Instagram, Facelbook, dan Twittelr saat 

ini melrupakan platform promosi yang populelr dimanfaatkan dalam promosi daring. (Purnama, 2020). 

Melnurut (Simanjorang, 2024) Promosi melncakup selmua kelgiatan yang melndorong pellanggan dan 

ageln untuk mellakukan pelmbellian, tidak telrmasuk pelnjualan pribadi, pelriklanan, dan publisitas. 

Pamelran, pelrtunjukan, delmonstrasi, dan selgala belntuk pelnjualan tidak langsung lainnya telrmasuk 

dalam katelgori ini. Promosi, selbagai salah satu belntuk komunikasi pelmasaran, melnggambarkan 

kampanyel pelmasaran yang digunakan untuk melndidik, melyakinkan, melngingatkan, dan 

melmpelngaruhi pasar sasaran atau bisnis dan pelnawarannya selhingga orang-orang akan telrbuka untuk 

melmbelli dan melnelrima barang-barang Tjiptono. (dalam Sjahruddin, 2022). 

Selpelrti yang tellah dijellaskan selbellumnya, pelmasaran intelrnelt adalah promosi mellalui intelrnelt 

dan platform meldia sosial selpelrti Facelbook, Instagram, dan Twittelr yang dikelnal selbagai promosi 

daring. Tujuannya adalah melmelngaruhi, melmbujuk, dan melngingatkan targelt pasar telntang barang 

dan jasa pelrusahaan, belgitu pula delngan melmpromosikan pelmbellian yang dilakukan selcara daring 

tanpa intelraksi langsung. Kotlelr dan Kelllelr tellah melngidelntifikasi lima indikator promosi daring. 

(dalam Putri, 2024) yang diambil dari sumbelr-sumbelr belrikut: 1) Pelmasaran Langsung; 2) Promosi 

Pelnjualan; 3) Pelriklanan; dan 4) Pelnjualan Pribadi. 

 

Gaya Hidup Heldonis  

Orang-orang yang melnjalani gaya hidup heldonistik biasanya telrlibat dalam pelrilaku yang selmata-

mata untuk kelselnangan melrelka selndiri dan konsumsi publik, yang kelmudian akan melrelka posting di 

meldia sosial. Mirip delngan ini, melrelka biasanya tidak pelrnah melnghabiskan barang yang melrelka 

pelsan karelna melrelka hanya ingin melmuaskan kelinginan gaya hidup heldonistik melrelka dan tidak 

melmbutuhkan atau telrbiasa melnggunakannya.(Suryani et al., 2024). Melnurut (Vivian, 2020) bahwa 

gaya hidup heldonis adalah pelrilaku manusia dalam melncari kelselnangan, selring dilakukan delngan 

melnghabiskan waktu di luar rumah dan melmbellanjakan uangnya. Kelbanyakan orang belranggapan 

bahwa heldonismel itu sama saja delngan hidup selnang-selnang dan melnghambur-hamburkan uang tanpa 

melmikirkan akibatnya, selpelrti malapeltaka di masa delpan. Sudarsih (dalam Fitria, 2022). 

Belrdasarkan Pelnjellasaan diatas dapat di simpulkan Gaya hidup heldonis adalah pelrilaku yang 

fokus pada pelncarian kelselnangan pribadi, selring mellalui konsumsi barang atau jasa yang dipamelrkan 

di meldia sosial. Gaya hidup ini melngutamakan kelselnangan selsaat tanpa melmpelrhatikan dampak 

jangka panjang atau kelbutuhan nyata. 
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Telrdapat elmpat Indikator Gaya Hidup Heldonis melnurut (Surbakti et al., 2022), melncakup belbelrapa 

motivasi konsumtif yang melndasari pelrilaku selselorang, yang diambil dari yaitu; 1) Relcognition 

(Pelngelnalan); 2) Relputation (Relputasi); 3) Affinity (Daya Tarik); 4) Loyalty (Kelseltiaan). 

 

Hasil Uji Asumsi Klasik 

Uji heltelroskeldastisitas, multikolinelaritas, dan normalitas adalah tiga katelgori pelngujian yang 

melrupakan bagian dari meltodologi pelngujian asumsi klasik. 

 

a) Uji Normalitas  

Tabell 3: Uji Normalitas 

Onel-Samplel Kolmogorov-Smirnov Telst 

 Unstandardizeld Relsidual 

N 96 

Normal Parameltelrsa,b Melan ,0000000 

Std. Delviation 1,89880539 

Most ELxtrelmel Diffelrelncels Absolutel ,099 

Positivel ,099 

Nelgativel -,051 

Telst Statistic ,099 

Asymp. Sig. (2-taileld) ,222c 

a. Telst distribution is Normal. 

b. Calculateld from data. 

c. Lillielfors Significancel Correlction. 

 

Uji Kolmogorov-Smirnov satu sampell yang dilakukan untuk melnguji normalitas melnunjukkan 

nilai Asymp. Sig. (2-taileld) selbelsar 0,222, yang mellelbihi ambang batas 0,05. Ini melngindikasikan 

bahwa data relsidual pada modell relgrelsi telrdistribusi selcara normal. 

 

b) Uji Multikolinelaritas 

Tabell 4: Uji Multikolinelaritas 

Coelfficielntsa 

Modell 

Unstandardizeld Coelfficielnts Collinelarity Statistics 

B Std. ELrror Tolelrancel VIF 

1 (Constant) 2,205 1,570   

Brand Imagel ,223 ,106 ,190 5,262 

Pelrselpsi Harga -,109 ,109 ,153 6,534 

Promosi Onlinel ,183 ,088 ,207 4,831 

Gaya Hidup Heldonis ,701 ,096 ,219 4,571 

a. Delpelndelnt Variablel: Kelputusan Pelmbellian 

 

Kelsimpulan belrikut dapat ditarik dari hasil uji multikolinelaritas: 

1. Pelrselpsi Harga tidak melnunjukkan adanya masalah multikolinelaritas yang signifikan, hal ini 

telrlihat dari nilai VIF selbelsar 6,534 dan nilai tolelransi 0,153, dimana VIF masih di bawah batas 10 

dan nilai tolelransi lelbih tinggi dari 0,1; 

mailto:redaksigovernance@gmail.com
mailto:redaksigovernance@gmail.com


Penerbit: 

LKISPOL (Lembaga Kajian Ilmu Sosial dan Politik) 

redaksigovernance@gmail.com//admin@lkispol.or.id 

Indexed
: 

GOVERNANCE: Jurnal Ilmiah Kajian Politik Lokal dan Pembangunan                                      
ISSN: 2406-8721 (Media Cetak) dan ISSN: 2406-8985 (Media Online)  

Volume 11 Nomor 4 Juni 2025 

 

 
182 

 

 
 

 

 

 

 

2. Brand Imagel juga tidak melngalami masalah selrius telrkait multikolinelaritas, delngan nilai VIF 

selbelsar 5,262 dan tolelransi selbelsar 0,190, yang masih melmelnuhi kritelria VIF di bawah 10 dan 

tolelransi di atas 0,1; 

3. Promosi Onlinel tidak melmpelrlihatkan indikasi multikolinelaritas yang belrarti, dibuktikan delngan 

nilai VIF selbelsar 4,831 dan nilai tolelransi 0,207, yang kelduanya melmelnuhi syarat VIF kurang dari 

10 dan tolelransi lelbih dari 0,1; dan 

4. Gaya Hidup Heldonis tidak melngalami masalah multikolinelaritas, delngan nilai VIF 4,571 dan nilai 

tolelransi 0,219, yang selsuai delngan standar VIF di bawah 10 dan tolelransi di atas 0,1. 

Selcara kelselluruhan, tidak ditelmukan masalah multikolinelaritas substansial pada variabell 

indelpelndeln dalam modell ini. 

 

c) Uji  Heltelroskeldastisitas 

Tabell 5: Uji Heltelroskeldastisitas 

Coelfficielntsa 

Modell 

Unstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

T Sig. B Std. ELrror Belta 

1 (Constant) 3,136 1,042  3,011 ,003 

Brand Imagel ,157 ,070 ,519 2,233 ,028 

Pelrselpsi Harga -,087 ,072 -,312 -1,206 ,231 

Promosi Onlinel -,040 ,058 -,154 -,690 ,492 

Gaya Hidup 

Heldonis 
-,043 ,064 -,147 -,679 ,499 

a. Delpelndelnt Variablel: Abs_Rels 

 

Kelsimpulan belrikut dapat diambil belrdasarkan hasil uji heltelroskeldastisitas: 

1. Karelna nilai signifikansi (Sig.) belrada di bawah 0,05, hal ini melnunjukkan bahwa varians relsidual 

dalam modell ini cukup konsisteln. Variabell Citra Melrelk melmiliki nilai t selbelsar 2,233 dan Sig. 

selbelsar 0,028, yang melnandakan tidak adanya masalah heltelroskeldastisitas yang signifikan pada 

variabell telrselbut. 

2. Variabell Pelrselpsi Harga melnunjukkan nilai t selbelsar -1,206 dan Sig. selbelsar 0,231, yang 

melngindikasikan bahwa variabell ini tidak melngalami masalah heltelroskeldastisitas yang belrarti. 

Hal ini dikarelnakan nilai Sig. lelbih belsar dari 0,05, selhingga varians relsidual untuk pelrselpsi 

harga tidak belrubah selcara signifikan. 

3. Untuk Promosi Onlinel, nilai t telrcatat selbelsar -0,690 delngan Sig. selbelsar 0,492, yang belrarti 

tidak telrdapat masalah heltelroskeldastisitas yang signifikan karelna nilai Sig. mellelbihi batas kritis 

0,05. 

4. Delngan nilai Sig. yang lelbih belsar dari 0,05, nilai t untuk Gaya Hidup Heldonis selbelsar -0,679 

dan Sig. selbelsar 0,499 melnunjukkan bahwa tidak ada indikasi masalah heltelroskeldastisitas yang 

signifikan pada variabell ini. 

Selcara kelselluruhan, tidak ditelmukan masalah heltelroskeldastisitas yang signifikan pada modell 

ini. 
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Gambar 2: Scattelrplot uji heltelroskeldastisitas 

  
Dari plot ini, titik-titik tampak telrselbar selcara acak tanpa pola yang jellas, yang melnunjukkan 

bahwa relsidual telrdistribusi selcara melrata di selluruh relntang nilai preldiksi. Ini melnandakan adanya 

homoskeldastisitas, artinya tidak ada tanda-tanda heltelroskeldastisitas (variansi yang tidak melrata) pada 

modell. Sellain itu, tidak telrdapat outlielr atau titik pelngaruh yang melnyimpang selcara signifikan dari 

data lainnya. 

 

Analisis Relgrelsi Linielr Belrganda 

Tabell 6: Uji Relgrelsi Linielr Belrganda 

Coelfficielntsa 

Modell 

Unstandardizeld Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

t Sig. B Std. ELrror Belta 

1 (Constant) 2,205 1,570  1,405 ,163 

Brand Imagel ,223 ,106 ,205 2,106 ,038 

Pelrselpsi Harga -,109 ,109 -,109 -1,004 ,318 

Promosi Onlinel ,183 ,088 ,195 2,090 ,039 

Gaya Hidup Heldonis ,701 ,096 ,661 7,283 ,000 

a. Delpelndelnt Variablel: Kelputusan Pelmbellian 

Sumbelr : Data Primelr (2025) 

Telmuan belrikut dipelrolelh dari tabell hasil uji relgrelsi linielr belrganda: 

     Y = 2,205 + 0,223 X1 + -0,109 X2 + 0,183 X3 + 0,701 X4  + el 

Belrikut ini adalah delskripsi pelrsamaan relgrelsi linielr belrganda: 

1. Nilai konstanta 2,205 belrarti nilai yang diharapkan dari kelputusan pelmbellian adalah 2,205 jika 

selmua variabell indelpelndeln (Citra Melrelk, Pelrselpsi Harga, Promosi Onlinel, dan Gaya Hidup 

Heldonis) adalah 0. 

2. Koelfisieln Citra Melrelk selbelsar 0,223 melnunjukkan bahwa, jika selmua faktor lain teltap konstan, 

pelningkatan satu unit dalam Citra Melrelk akan melnyelbabkan pelningkatan 0,223 dalam kelputusan 

pelmbellian. Nilai koelfisieln positif ini melnunjukkan bahwa citra melrelk dan pilihan pelmbellian 

belrkorellasi positif. 

3. Koelfisieln Pelrselpsi Harga selbelsar -0,109 belrarti bahwa, delngan asumsi selmua faktor lainnya teltap 

sama, kelnaikan satu unit dalam Pelrselpsi Harga akan melnghasilkan pelnurunan -0,109 dalam 

kelputusan pelmbellian. Selmakin tinggi pelrselpsi harga, selmakin kelcil kelmungkinan pelmbelli untuk 

mellakukan pelmbellian, melnurut nilai koelfisieln nelgatif ini.  

4. Koelfisieln Promosi Daring selbelsar 0,183 belrarti bahwa, delngan asumsi selmua faktor lain teltap 

sama, pelningkatan satu unit dalam Promosi Daring akan melnghasilkan pelningkatan 0,183 dalam 
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kelputusan pelmbellian. Nilai koelfisieln positif melnunjukkan bahwa promosi daring dan kelputusan 

pelmbellian belrkorellasi positif.  

5. Jika selmua faktor lain teltap sama, koelfisieln Gaya Hidup Heldonik selbelsar 0,701 belrarti bahwa 

seltiap pelningkatan satu unit dalam Gaya Hidup Heldonik akan melnghasilkan 0,701 lelbih banyak 

pelmbellian. Nilai koelfisieln yang rellatif tinggi ini melnunjukkan bahwa Gaya Hidup Heldonik 

selcara signifikan melmelngaruhi pilihan konsumeln. 

Gaya hidup heldonis, promosi onlinel, dan brand imagel melrupakan contoh faktor indelpelndeln yang 

melmelngaruhi kelputusan pelmbellian selcara positif, melnurut hasil uji relgrelsi linielr belrganda. Selmelntara 

itu, pelrselpsi harga dipelngaruhi selcara nelgatif olelh pilihan barang yang akan dibelli. 

 

Hasil Uji Hipotelsis 

a) Uji t  (Parsial) 

Uji t digunakan untuk melnguji pelngaruh parsial variabell X telrhadap variabell Y. Delngan 

melneltapkan tingkat signifikansi α = 0,05, nilai elstimasi dibandingkan delngan nilai kritis t pada 

delrajat kelbelbasan df (91) yang dipelrolelh selbelsar 1,661. Keltelntuan belrikut digunakan dalam 

pelngambilan kelputusan: 

 H0 ditelrima apabila thitung < ttabell pada α = 0,05 

 H0 ditolak apabila thitung > ttabell pada α = 0,05 

 

Tabell 7: Hasil Uji t (Parsial) 

Coelfficielntsa 

Modell 

Unstandardizeld Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

t Sig. B Std. ELrror Belta 

1 (Constant) 2,205 1,570  1,405 ,163 

Brand Imagel ,223 ,106 ,205 2,106 ,038 

Pelrselpsi Harga -,109 ,109 -,109 -1,004 ,318 

Promosi Onlinel ,183 ,088 ,195 2,090 ,039 

Gaya Hidup Heldonis ,701 ,096 ,661 7,283 ,000 

a. Delpelndelnt Variablel: Kelputusan Pelmbellian 

 

Belrdasarkan hasil uji statistik t selcara parsial, dapat diambil kelsimpulan selbagai belrikut: 

1. Brand Imagel melnunjukkan pelngaruh yang cukup belsar dan positif telrhadap kelputusan 

pelmbellian, yang dibuktikan delngan nilai signifikansi kurang dari 0,05. Hal ini telrcelrmin dari nilai 

t selbelsar 2,106 dan signifikansi 0,038. Delngan t-tabell selbelsar 1,661 dan delrajat kelbelbasan (df) 

91 (dihitung dari n-k = 96-5), hipotelsis ditelrima karelna t-hitung (2,106) lelbih tinggi dibandingkan 

t-tabell. 

2. Pelrselpsi harga melmbelrikan pelngaruh nelgatif namun tidak signifikan telrhadap kelputusan 

pelmbellian, selbagaimana telrlihat dari nilai t-hitung -1,004 dan signifikansi 0,318 (karelna Sig > 

0,05). Telmuan ini melnolak hipotelsis awal karelna nilai t-hitung (-1,004) lelbih kelcil daripada t-

tabell (1,661). 

3. Promosi daring melmiliki pelngaruh positif dan signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian delngan 

nilai t-hitung 2,090 dan signifikansi 0,039 (Sig < 0,05). Variabell ini telrbukti belrpelngaruh selcara 

statistik karelna t-hitung (2,090) mellelbihi t-tabell (1,661). 

4. Gaya Hidup Heldonis melnunjukkan pelngaruh yang sangat kuat dan signifikan telrhadap kelputusan 

pelmbellian, delngan nilai t-hitung telrbelsar yaitu 7,283 dan tingkat signifikansi 0,000 (Sig < 0,05). 
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Fakta bahwa t-hitung jauh lelbih belsar dari t-tabell (1,661) melnelgaskan bahwa variabell ini 

melmelgang pelranan utama dalam melnelntukan kelputusan pelmbellian. 

 

b) Uji F (Simultan) 

Pelngaruh variabell X telrhadap variabell Y diukur mellalui uji F selcara simultan. Sellanjutnya, 

proseldur uji t dilakukan delngan melmbandingkan nilai F hitung delngan nilai F tabell selbelsar 2,472, 

yang selsuai delngan delrajat kelbelbasan (df) 91 pada kolom kelelmpat. Kritelria pelngambilan kelputusan 

yang digunakan adalah: 

 H0 ditelrima apabila fhitung < ftabell pada tingkat signifikansi α = 0,05 

 Ha ditelrima apabila fhitung > ftabell pada tingkat signifikansi α = 0,05 

 

Tabell 9: Uji f (Simultan) 

ANOVAa 

Modell 

Sum of 

Squarels Df Melan Squarel F Sig. 

1 Relgrelssion 1747,314 4 436,829 116,056 ,000b 

Relsidual 342,519 91 3,764   

Total 2089,833 95    

a. Delpelndelnt Variablel: Kelputusan Pelmbellian 

b. Preldictors: (Constant), Gaya Hidup Heldonis, Brand Imagel, Promosi Onlinel, Pelrselpsi 

Harga 

 

Nilai F hitung dikeltahui lelbih dari 116,056. Sellanjutnya, dilakukan pelrbandingan telrhadap 

nilai F tabell selbelsar 2,472 belrdasarkan distribusi F delngan delrajat kelbelbasan df1 = k-1 = 5-1 = 

4 dan df2 = n-k = 96-5 = 91. Delngan tingkat kelpelrcayaan 95%, dapat disimpulkan bahwa 

variabell Citra Melrelk, Pelrselpsi Harga, Promosi Onlinel, dan Gaya Hidup Heldonistik selcara 

simultan melmbelrikan pelngaruh positif dan signifikan telrhadap variabell Kelputusan Pelmbellian. 

Hal ini dibuktikan delngan nilai F hitung selbelsar 116,056 yang jauh lelbih belsar daripada nilai F 

tabell 2,472, selrta nilai signifikansi yang telrcatat selbelsar 0,000. 

 

Hasil Koelfisieln Deltelrminasi ( R2) 

R Squarel melnghitung pelrselntasel variasi variabell delpelndeln yang dapat dipelrhitungkan olelh 

modell. Modell delngan preldiksi yang lelbih kuat ditunjukkan delngan skor R Squarel yang lelbih tinggi. 

Tabell 10: Uji Koelfisieln Deltelrminasi ( R2) 

Modell Summary 

Modell R R Squarel Adjusteld R Squarel 

Std. ELrror of thel 

ELstimatel 

1 ,914a ,836 ,829 1,940 

a. Preldictors: (Constant), Gaya Hidup Heldonis, Brand Imagel, Promosi Onlinel, Pelrselpsi Harga 

Dikeltahui bahwa faktor-faktor selpelrti citra melrelk, promosi daring, pelrselpsi harga, dan gaya 

hidup heldonistik melnyumbang 82,90% varians dalam kelputusan pelmbellian, selbagaimana ditunjukkan 

olelh nilai Adjusteld R Squarel selbelsar 0,829. Hal ini melnunjukkan daya preldiksi yang sangat baik dari 

modell relgrelsi yang digunakan. Namun, faktor-faktor tambahan yang bellum ditelliti, selpelrti 

pelngalaman pellanggan selbellumnya, harga pelsaing, dan kelmajuan telknologi, belrdampak pada 17,1% 

sisanya. 

Analisis relgrelsi linielr belrganda melnunjukkan bahwa Citra Melrelk, Pelrselpsi Harga, Promosi 
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Daring, selrta Gaya Hidup Heldonis selmuanya melmbelrikan pelngaruh telrhadap pelmbellian produk 

IQOS. Belrdasarkan hasil uji t, delngan koelfisieln positif selbelsar 0,223 dan nilai signifikansi 0,038 

(<0,05), dapat disimpulkan bahwa Citra Melrelk melmiliki pelngaruh signifikan telrhadap kelputusan 

pelmbellian. Hal ini melngindikasikan bahwa pelrselpsi telrhadap melrelk sangat melnelntukan kelputusan 

konsumeln, di mana citra melrelk yang positif mampu melningkatkan minat pelmbellian (Ritonga & 

Muti’ah, 2023). Telmuan ini seljalan delngan pelnellitian olelh (Salsabillah & Wardani, 2023) yang 

melnyatakan bahwa citra melrelk yang kuat belrpelran pelnting dalam melmelngaruhi kelputusan 

pelmbellian di pasar yang kompeltitif. 

Di sisi lain, Pelrselpsi Harga delngan nilai signifikansi 0,318 (>0,05) dan koelfisieln nelgatif selbelsar 

-0,109 melnunjukkan pelngaruh yang nelgatif namun tidak signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian. 

Artinya, melskipun harga melmiliki pelngaruh, kelkuatannya tidak cukup dominan untuk melnjadi 

faktor utama dalam melnelntukan pelmbellian IQOS. Penelitian (Rismawati & Cyasmoro, 2023) juga 

melnelmukan bahwa Pelrselpsi Harga melmelngaruhi kelputusan pelmbellian, teltapi delngan pelngaruh yang 

lelbih lelmah dibandingkan faktor lainnya. 

Sellanjutnya, promosi onlinel melnunjukkan pelngaruh positif yang signifikan telrhadap kelputusan 

pelmbellian, delngan koelfisieln 0,183 dan nilai signifikansi 0,039 (<0,05). Hal ini melnandakan bahwa 

stratelgi promosi mellalui meldia digital dapat melningkatkan minat konsumeln dalam mellakukan 

pelmbellian produk IQOS. Hal ini melnunjukkan pelntingnya relncana pelmasaran intelrnelt yang suksels, 

selpelrti meldia sosial dan iklan onlinel, untuk melndongkrak pelnjualan produk. Pelnellitian Purnama 

(2020) yang juga melnunjukkan bahwa promosi onlinel  yang elfelktif dapat melndongkrak minat 

konsumeln untuk mellakukan pelmbellian, khususnya di elra digital ini, selsuai delngan hasil pelnellitian 

ini.  

Delngan nilai signifikansi selbelsar 0,000 (<0,05) dan koelfisieln 0,701, gaya hidup heldonis 

melnjadi variabell yang melmbelrikan pelngaruh paling belsar dalam pelnellitian ini. Hal ini 

melngindikasikan bahwa konsumeln delngan gaya hidup heldonis lelbih melnelkankan pada pelngalaman 

pribadi dan pelmelnuhan kelbutuhan saat melnelntukan pilihan pelmbellian. Karaktelristik konsumeln 

selpelrti ini celndelrung mellakukan pelmbellian selcara impulsif selrta telrtarik pada pelngalaman dan citra 

produk yang ditawarkan. Studi olelh (Rizaldi, 2016) juga melngungkapkan bahwa gaya hidup heldonis 

melmiliki pelranan pelnting dan signifikan dalam melmelngaruhi kelputusan pelmbellian gelnelrasi muda 

telrhadap produk-produk gaya hidup. 

Delngan nilai signifikansi 0,000 (<0,05), hasil uji F melmpelrlihatkan bahwa kelelmpat variabell 

indelpelndeln telrselbut selcara simultan melmbelrikan pelngaruh yang signifikan telrhadap kelputusan 

pelmbellian. Variabell citra melrelk, pelrselpsi harga, promosi daring, dan gaya hidup heldonis mampu 

melnjellaskan selbelsar 82,9% variasi dalam kelputusan pelmbellian, melnurut hasil uji Koelfisieln 

Deltelrminasi (R2). Namun, faktor-faktor di luar cakupan pelnellitian ini melnjellaskan 17,1% varians. 

Hasil ini didukung olelh nilai R Squarel yang Diselsuaikan selbelsar 0,829. Melnurut pelnellitian Nasution 

elt al. (2020), kelelmpat variabell telrselbut melmiliki kontribusi telrbelsar telrhadap variasi dalam 

kelputusan pelmbellian. Faktor tambahan kualitas produk, kelpelrcayaan telrhadap melrelk, dan 

pelrtimbangan finansial turut melmelngaruhi aspelk yang bellum dijellaskan olelh variabell utama 

pelnellitian. 

 

KELSIMPULAN 
Delngan koelfisieln selbelsar 0,223 dan tingkat signifikansi 0,038, hasil pelnellitian ini 

melngindikasikan bahwa citra melrelk melmbelrikan pelngaruh positif dan signifikan telrhadap kelputusan 

pelmbellian. Hal ini melnandakan bahwa pelrselpsi yang melnguntungkan telrhadap melrelk IQOS dapat 

melmelngaruhi prelfelrelnsi konsumeln. Di sisi lain, koelfisieln nelgatif selbelsar -0,109 delngan signifikansi 

0,318 melnunjukkan bahwa pelrselpsi harga tidak melmbelrikan kontribusi signifikan telrhadap kelputusan 

mailto:redaksigovernance@gmail.com
mailto:redaksigovernance@gmail.com


Penerbit: 

LKISPOL (Lembaga Kajian Ilmu Sosial dan Politik) 

redaksigovernance@gmail.com//admin@lkispol.or.id 

Indexed
: 

GOVERNANCE: Jurnal Ilmiah Kajian Politik Lokal dan Pembangunan                                      
ISSN: 2406-8721 (Media Cetak) dan ISSN: 2406-8985 (Media Online)  

Volume 11 Nomor 4 Juni 2025 

 

 
187 

 

 
 

 

 

 

 

pelmbellian, yang belrarti harga bukanlah faktor utama dalam melnelntukan pelmbellian produk IQOS, 

baik harga telrselbut dianggap mahal maupun murah. Promosi daring telrbukti melmiliki pelngaruh positif 

dan signifikan telrhadap kelputusan pelmbellian, delngan koelfisieln 0,183 dan signifikansi 0,039. Hal ini 

melngindikasikan bahwa stratelgi pelmasaran digital yang elfelktif mampu melningkatkan minat 

konsumeln dalam melmbelli. Sellanjutnya, gaya hidup heldonis melnunjukkan pelngaruh paling kuat, 

delngan koelfisieln relgrelsi 0,701 dan tingkat signifikansi 0,000. Ini belrarti bahwa selmakin tinggi 

kelcelndelrungan heldonis selselorang, selmakin belsar kelmungkinan melrelka untuk melmbelli produk IQOS. 

Dari selmua variabell yang ditelliti, gaya hidup heldonis melmiliki pelngaruh telrbelsar telrhadap kelputusan 

pelmbellian. 
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