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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis digital marketing, kualitas produk,  

harga dalam meningkatkan minat beli UMKM tape di desa Tebing Tinggi 

Pangkatan.Sampel yang di gunakan dalam penelitian ini  adalah konsumen 

UMKM tape sebanyak 100 responden. Alat untuk menganalisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini menggunakan PLS-SEM dengan software 

SmartPLS 4.0 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa cita rasa mempengaruhi minat 

beli secara signifikan  dengan T – statistik 3,988 dan nilai p – value 0,000, digital 

marketing mempengaruhi cita rasa secara signifikan dengan nilai T- statistik 

2,871 dengan nilai  - value 0,004, digital marketing mempengaruhi minat beli 

secara signifikan dengan nilai T – statistik 3,916  dengan nilai p -  value 0,044, 

Harga mempengaruhi cita rasa secara signifikan dengan nilai T- statistik 2,011 

dengan nilai p – value 0,044, harga ke minat beli tidak berpengaruh secara 

signifikan dengan nilai T – statistik 1,101 dengan p – value 0,271, kualitas produk 

mempengaruhi cita rasa secara signifikan dengan nilai T- statistik 2.863 dengan 

nilai p – value 0,004, kualitas produk tidak mempengaruhi minat beli secara 

signifikan dengan nilai T- statistk 0,219 dengan nilai p  - value 0,826. 
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