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ABSTRAK

PENGARUH BRAND AMBASSADOR, IKLAN, HARGA, DAN ULASAN
PRODUK TERHADAP MINAT PEMBELIAN PRODUK SKINCARE DI
KALANGAN MAHASISWA UNIVERSITAS LABUHANBATU PADA
MARKETPLACE SHOPEE

OLEH
AGUST CRISTOPER HUTASOIT

Penelitian ini dilakukan di lingkungan Universitas Labuhanbatu Rantauprapat
dengan menggunakan Metode Kuantitatif. Populasi yang digunakan adalah
seluruh mahasiswa Universitas Labuhanbatu program studi manajemen yang
berjumlah 881 mahasiswa. Metode pengumpulan data menggunakan Skala Likert.
Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwa secara parsial brand ambassador tidak
berpengaruh signifikan terhadap minat pembelian, iklan berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat pembelian, harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat pembelian, dan ulasan produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat Pembelian. Secara simultan brand ambassador, iklan, harga, dan
ulasan produk berpengaruh terhadap minat pembelian produk skincare dikalangan

mahasiswa universitas labuhanbatu.

Kata Kunci: Brand Ambassador, Iklan, Harga, Ulasan Produk
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