ANALISIS STRATEGI PROMOSI INFLUENCER,
EFEKTIVITAS WAKTU, HARGA DAN KEPUASAN
KONSUMEN TERHADAP MINAT BELI
ONLINE DI TIKTOK SHOP

SKRIPSI

Untuk Memenuhi Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Labuhanbatu

OLEH

ANGGUN PARASWATI
21.012.00.272

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS LABUHANBATU
RANTAUPRAPAT
2025



LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

NAMA : ANGGUN PARASWATI

NPM ¢ 21.012.00.272

PROGRAM STUDI : SI-MANAJEMEN

JUDUL SKRIPSI : ANALISIS STRATEGI PROMOSI

INFLUENCER, EFEKTIVITAS WAKTU,
HARGA DAN KEPUASAN KONSUMEN
TERHADAP MINAT BELI ONLINE
DI TIKTOK SHOP

RANTAUPRAPAT, Mei 2025

PEMBIMBING II

PEMBIMBING I %

Dr. Zulkifli Musannip Efendi, S.Kom,MM  Meisa Fitri Nasution S.Pd, M.Hum

NIDN : 0120018503 NIDN : 0128058802

Menyetujui :

%\ PriotfonS/SENMLSi
~7s, NIDN:01161 183\1




&

LEMBAR PE TAAN ORIGINAL SKRI

Yang bertandatangan di bawah ini :

NAMA : ANGGUN PARASWATI
NPM ¢ 21.012.00.272

PROGRAM STUDI : S1-MANAJEMEN

JUDUL SKRIPSI : ANALISIS STRATEGI PROMOSI

INFLUENCER, EFEKTIVITAS WAKTU,
HARGA DAN KEPUASAN KONSUMEN
TERHADAP MINAT BELI ONLINE

DI TIKTOK SHOP

Dengan ini penulis menyatakan bahwa skripsi ini disusun sebagai syarat untuk
memperoleh gelar Sarjana pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Labuhanbatu adalah hasil karya tulis penulis sendiri. Semua
kutipan maupun rujukan dalam penulisan skripsi ini telah penulis cantumkan
sumbemya dengan benar sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Jika di kemudian hari temyata ditemukan seluruh atau sebagian skripsi ini bukan
hasil karya penulis atau plagiat, penulis bersedia menerima sanksi pencabutan gelar
akademik, yang disandang dan sanksi-sanksi lannya sesuai dengan peraturan
perundang-undangan yang berlaku.

P St |

Anggun Paraswati



ABSTRAK

Anggun Paraswati. NPM. 2101200291.  ANALISIS STRATEGI PROMOSI
INFLUENCER, EFEKTIVITAS WAKTU, HARGA DAN KEPUASAN
KONSUMEN TERHADAP MINAT BELI ONLINE DI TIKTOK SHOP, 2025.
Skripsi.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ANALISIS STRATEGI
PROMOSI INFLUENCER, EFEKTIVITAS WAKTU, HARGA DAN
KEPUASAN KONSUMEN TERHADAP MINAT BELI ONLINE DI TIKTOK
SHOP. Jumlah sampel sebanyak 96 responden. Penelitian ini menggunakan uji
validitas, uji reabilitas, uji asumsi klasik, uji regresi linear berganda, uji t, uji F, dan
koefisien determinasi dengan menggunakan SPSS 27. Berdasarkan hasil penelitian
diketahui bahwa secara parsial variabel independent memberikan pengaruh
terhadap variabel dependent karena nilai T hitung > T tabel, Secara simultan seluruh
variabel penelitian memberikan pengaruh yang positif dan signifikan dengan nilai
signifikan <0,05

Kata Kunci : Strategi promosi, efektivitas waktu, harga, dan kepuasan
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