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ABSTRAK 
 

RUTH ELOISA SILITONGA NPM 2101100142 

Penelitian ini bertujuan Untuk Mengetahui Pengaruh Harga,Promosi Dan 

Fitur Produk Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Android  Pada 

Mahasiswa/Mahasiswi FEB ULB). Metode pengambilan sampel dalam 

penelitian memakai Teknik purposive sampling menurut Sugiyono adalah Teknik 

menentukan sampel dengan pertimbangan tertentu. Maka sampel yang digunakan 

dalam penelitian ditargetkan pada mahasiswa universitas  Labuhanbatu. Adapun  

teknik dalam  usaha pengumpulan  data  dan informasi  yang     diperlukan  untuk 

peneliti  ini  ialah  teknik kuesioner. Metode yang akan digunakan untuk 

melakukan uji validitas adalah dengan melakukan kolerasi antara skor butir 

pertanyaan dengan total skor konstruk atau variabel; Hasil dari penelitian yang 

didapat ialah Secara parsial harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, Secara parsial promosi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, Secara parsial fitur produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian, Secara simultan harga, promosi dan 

fiture produk bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Dan besarnya koefesien determinasi (R
2
) dapat dilihat pada 

kolom Adjusted R Square yaitu sebesar 0,591. Nilai ini berarti bahwa keputusan 

pembelian mampu dijelaskan oleh harga, promosi dan fitur produk sebesar 59,1%. 

Sedangkan sisanya sebesar 40,9%  dipengaruhi variabel lain yang tidak diteliti 

dalam penelitian ini. 

Kata kunci : pengaruh, Harga, Promosi, Fitur, Keputusan Pembeli 
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