
 

                                

  

PENGARUH HARGA, KEPUASAN KONSUMEN, BRAND IMAGE, LOKASI 

DAN E-WOM (ELECTRONIC WORD OF MOUTH) TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PADA RESTO DAN COFFEE CK 3 KABUPATEN 

LABUHANBATU UTARA 

 
 

ARTIKEL 
Untuk Memenuhi Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi  

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis  

Universitas Labuhanbatu 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

OLEH: 

UBAT WULANDARI SIAGIAN 

1901500350 
 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

 FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS  

UNIVERSITAS LABUHANBATU  

RANTAUPRAPAT 

2024 

 

 





LEMBAR PERNYATAAN ORIGINAL



 


