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ABSTRAK 

 

 

INDRI KHAIRANI BR DALIMUNTHE. NPM. 21.015.00.367. Analisis 

Marketing Mix Pada Keputusan Dalam Membeli Produk Pakaian Serba 35.000 

Desa Sukarame Kec. Kualuh Hulu Kab. Labuhanbatu, 2025. Skripsi. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui analisis marketing mix pada 

keputusan dalam membeli produk pakaian serba 35.000 desa sukarame kec. 

kualuh hulu kab. labuhanbatu utara baik secara parsial maupun simultan. Populasi 

penelitian ini adalah seluruh konsumen serba 35.000 desa sukarame kec. Kualuh 

hulu kab. labuhanbatu utara. Sample dalam penelitian ini sebanyak 96 konsumen. 

Penelitian ini menggunakan purposive sampling yaitu pengambilan anggota 

sampel dari populasi yang dilakukan secara tidak diketahui. Hasil penelitian secara 

parsial (Uji t) diketahui bahwa produk, harga, tempat dan promosi berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan membeli. Dan pada pengujian simultan 

(Uji F) produk, harga, tempat dan promosi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan membeli. Melalui pengujian koefisifien determinan diperoleh 

nilai Adjusted R Square keputusan membeli dipengaruhi oleh produk, harga, 

tempat dan promosi sebesar 0,975 atau 97,5 %. Sedangkan sisanya 2,5 % 

dipengaruhi oleh variabel-variabel yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah pengujian kelayakan instrumen 

penelitian serta analisis deksriptif responden menggunakan software SPSS 

(Statistical Package For The Social Science) Versi 23. 

Kata Kunci : Keputusan Membeli, Produk, Harga, Tempat dan Promosi. 
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