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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga dan
promosi terhadap minat beli konsumen pada Toko Evi Kosmetik. Jenis penelitian
ini deskriftif kuantitatif. Jumlah responden dalam penelitian sebanyak 96
responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa untuk variabel kualitas produk
(X1), diperoleh nilai thiwng yaitu 2,678 dengan taraf signifikansi 0,010. Jika
dibandingkan dengan nilai tiapel, maka thitung (2,678 > tranel 1,661) dan taraf signifikasi
0,010 < 0,05. Hal ini berarti bahwa secara parsial kualitas produk berpengaruh
terhadap minat beli. Dengan demikian berarti hipotesis dapat diterima. Untuk
variabel harga (Xz), diperoleh nilai thiung yaitu 2,503 dan taraf signifikansi 0,016.
Jika dibandingkan dengan nilai tranel, maka thitung (2,503) > tianer (1,661) dan taraf
signifikansi 0,016< 0,05. Hal ini berarti bahwa secara parsial harga berpengaruh
terhadap minat beli. Dengan demikian berarti hipotesis dapat diterima. Untuk
variabel promosi (Xs), diperoleh nilai thiung Yyaitu 3,138 dan taraf signifikansi
0,003. Jika dibandingkan dengan nilai ttabel, maka thitung 3,138) > tiabel (1,661) dan
taraf signifikansi 0,003< 0,05. Hal ini berarti bahwa secara parsial promosi
berpengaruh terhadap minat beli. Dengan demikian berarti hipotesis dapat diterima.
Kata kunci : Harga, Kualitas produk, promosi, minat beli
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