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ABSTRAK
Jernih Tampubolon. NPM. 2201100075. Pengaruh Digital Marketing, Inovasi
Menu, dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Pada Angkringan Nook
Rantauprapat. Skripsi. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan
menganalisis pengaruh Digital Marketing, Inovasi Menu, dan Lokasi terhadap
Keputusan Pembelian pada Angkringan Nook Rantauprapat. Populasi dalam
penelitian ini adalah seluruh konsumen Angkringan Nook Rantauprapat dengan
jumlah sampel sebanyak 96 responden yang ditentukan menggunakan rumus
Lemeshow. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancara,
dan penyebaran kuesioner yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Metode
analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda, uji asumsi
klasik, serta pengujian hipotesis melalui uji t (parsial) dan uji F (simultan)
menggunakan perangkat lunak SPSS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara
parsial, variabel Digital Marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian dengan nilai t-hitung 3,069 > t-tabel 1,986. Variabel Inovasi
Menu berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai t-hitung 2,446 > t-tabel
1,986. Variabel Lokasi juga berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai t-
hitung 3,528 > t-tabel 1,986. Secara simultan, ketiga variabel tersebut
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada
Angkringan Nook Rantauprapat. Persamaan regresi yang dihasilkan adalah Y =

1,247 + 0,333 + 0,258 + 0,352.

Kata Kunci: Digital Marketing, Inovasi Menu, Lokasi, Keputusan Pembelian.
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