
THE IMPACT OF LIFESTYLE, BRAND IMAGE, CUSTOMER REVIEW, 

COD FEATURE, AND FLASH SALE ON SKINCARE PRODUCT 

PURCHASES AMONG GENERAL Z CONSUMERS THROUGH SHOPEE 

IN BELONGKUT VILLAGE 

 

ARTIKEL ILMIAH 
Untuk Memenuhi Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana Manajemen 

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Labuhanbatu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

OLEH : 

NUR ASIA RITONGA 

2201100124 
 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS LABUHANBATU 

RANTAUPRAPAT 

2026 
 












