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ABSTRAK 
 

NUR AINI HARAHAP. NPM. 22.012.00.279 ANALISIS STRATEGI 

DIGITAL MARKETING, JANGKAUAN PASAR DAN INOVASI  

PRODUK TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA PRODUK 

UMKM (STUDI KASUS UMKM LABUHANBATU SELATAN), 2026. 

Skripsi. 

 

Strategi bisnis adalah rencana induk jangka panjang yang disusun manajemen 

untuk mencapai tujuan, keunggulan kompetitif, dan pertumbuhan, perkembangan 

zaman yang semakin meningkat dapat digunakan sebagai strategi bisnis dengan 

mengoptimalkan media sosial, sehingga akan memberikan dampak terhadap 

kepuasan pelanggan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah Analisis 

Strategi Digital Marketing, Jangkauan Pasar Dan Inovasi  Produk Terhadap Minat 

Beli Konsumen Pada Produk Umkm (Studi Kasus Umkm Labuhanbatu Selatan). 

Jumlah sampel sebanyak 75 responden. Penelitian ini menggunakan outer 

model,inner model, uji hipotesis, dan koefisien determinasi dengan menggunakan 

Smart pls. Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa seluruh nilai t statistic 

penelitian lebih besar dari 1,96 dengan nilai signifikansi 0,05. diperoleh nilai R 

Square untuk persamaan pertama sebesar  0,540 atau 54.00%. Artinya hasil 

pengujian model struktural diperoleh nilai R-Square dalam kategori tinggi 

 

Kata Kunci : Strategi digital marketing, jangkauan pasar, inovasi prosuk dan 

minat beli konsumen 
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