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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh bauran 

pemasaran terhadap peningkatan penjualan pada Toko Bangunan Sumber Tani 

Simpang Suka Jadi Kecamatan Sungai Kanan. Bauran pemasaran yang diteliti 

meliputi produk, harga, tempat, dan promosi sebagai variabel independen, 

sedangkan peningkatan penjualan sebagai variabel dependen. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan pendekatan 

survei. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen yang berbelanja di 

Toko Bangunan Sumber Tani Simpang Suka Jadi Kecamatan Sungai Kanan. 

Teknik pengambilan sampel menggunakan metode purposive sampling. 

Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner, observasi, dan 

dokumentasi. Data yang diperoleh dianalisis menggunakan uji validitas, uji 

reliabilitas, analisis regresi linear berganda, uji t, uji F, dan koefisien determinasi 

(R²). 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa bauran pemasaran secara simultan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap peningkatan penjualan pada Toko 

Bangunan Sumber Tani Simpang Suka Jadi Kecamatan Sungai Kanan. Secara 

parsial, variabel produk, harga, tempat, dan promosi memiliki pengaruh positif 

terhadap peningkatan penjualan. Nilai koefisien determinasi menunjukkan bahwa 

bauran pemasaran mampu menjelaskan variasi peningkatan penjualan, sedangkan 

sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar model penelitian. 

Berdasarkan hasil penelitian, disarankan agar Toko Bangunan Sumber Tani terus 

meningkatkan kualitas produk, menetapkan harga yang kompetitif, memperluas 

strategi promosi, serta meningkatkan kemudahan akses lokasi guna meningkatkan 

penjualan dan mempertahankan daya saing usaha. 

Kata Kunci: Bauran Pemasaran, Produk, Harga, Tempat, Promosi, Peningkatan 

Penjualan. 
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