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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis wirausaha dalam industri
perfumery melalui studi kasus Laila S. Perfumery. Fokus penelitian ini adalah
untuk memahami strategi dan tantangan yang dihadapi oleh Laila S. Perfumery
dalam mengembangkan usahanya di pasar parfum yang kompetitif.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Laila S. Perfumery menghadapi
berbagai tantangan, termasuk persaingan yang ketat dari merek-merek parfum
ternama, perubahan tren dan preferensi konsumen, serta keterbatasan anggaran
pemasaran. Meskipun demikian, Laila S. Perfumery berhasil menciptakan
keunikan merek mereka dengan menekankan pada kualitas dan keaslian bahan-
bahan parfum.

Dalam upaya untuk mengembangkan usaha mereka, Laila S. Perfumery
mengadopsi strategi pemasaran yang fokus pada cerita merek dan pengalaman
pengguna. Mereka juga berinvestasi dalam pemasaran digital, berkolaborasi
dengan influencer, dan memperluas kehadiran mereka melalui penjualan online.

Kesimpulannya, wirausaha dalam industri perfumery merupakan tantangan
yang menarik dan kompleks. Laila S. Perfumery adalah contoh perusahaan yang
berhasil mengatasi beberapa tantangan dengan mengambil pendekatan kreatif
dalam strategi pemasaran dan membangun keunikan merek mereka. Bagi
pengusaha di industri parfum, pemahaman tentang preferensi konsumen dan
strategi pemasaran yang tepat dapat membantu dalam memenangkan persaingan
dan mengembangkan bisnis dengan sukses.

Kata Kunci: Wirausaha, Industri Perfumery, Laila S. Perfumery, Strategi
Pemasaran, Keunikan Merek.



ABSTRACT

This study aims to analyze entrepreneurship in the perfumery industry
through the case study of Laila S. Perfumery. The focus of this research is to
understand the strategies and challenges faced by Laila S. Perfumery in
developing their business in the competitive perfume market.

The results of the study indicate that Laila S. Perfumery faces various
challenges, including tough competition from established perfume brands,
changing consumer trends and preferences, and limited marketing budget. Despite
these challenges, Laila S. Perfumery has successfully created a unique brand
identity by emphasizing the quality and authenticity of their perfume ingredients.

In their efforts to expand their business, Laila S. Perfumery adopts
marketing strategies that focus on storytelling and user experience. They also
invest in digital marketing, collaborate with influencers, and expand their
presence through online sales.

In conclusion, entrepreneurship in the perfumery industry presents
intriguing and complex challenges. Laila S. Perfumery serves as an example of a
company that successfully overcomes several challenges by employing creative
approaches to their marketing strategies and building their brand uniqueness. For
entrepreneurs in the perfume industry, understanding consumer preferences and
implementing appropriate marketing strategies can contribute to winning the
competition and achieving successful business growth.

Keywords: Entrepreneurship, Perfumery Industry, Laila S. Perfumery, Marketing
Strategies, Brand Uniqueness.
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