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Dengan ini penulis menyatakan bahwa artikel ini disusun sebagai syarat untuk memperoleh gelar
sarjana pada program studi manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Labuhanbatu adalah
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ternyata ditemukan seluruh atau sebagian artikel ini bukan hasil karya penulis atau plagiat, penulis
bersedia menerima sangsi pencabutan gelar akademik yang di sandang dan sangsi- sangsi lainnya sesuai
dengan peraturan perundang- undangan yang berlaku.
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Congratulations! The Editorial Team of Daengku: Journal of Humanities and Social
Sciences Innovation, is pleased to inform you that, after the peer-review your paper
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has been ACCEPTED to be published regularly in Daengku: Journal of Humanities
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