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ABSTRAK  

 

DIA AWALINDA / NPM. 2201100049. ANALISIS PENGARUH LIVE 

MARKETING, VOUCHER GRATIS ONGKIR, DAN ETALASE STORE 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PENGGUNA SHOPEE. 2026. 

SKRIPSI. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Live Marketing, Voucher 

Gratis Ongkir, dan Etalase Store terhadap Keputusan Pembelian pengguna Shopee 

di Kota Aek Kanopan. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 

jumlah sampel sebanyak 96 responden. Pengumpulan data dilakukan melalui 

kuesioner dan analisis data menggunakan regresi linear berganda dengan bantuan 

IBM SPSS Statistics. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial Live 

Marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

dengan nilai t hitung 4,270 > t tabel 1,662 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. 

Voucher Gratis Ongkir berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai t hitung 

3,386 > t tabel 1,662 dan nilai signifikansi 0,001 < 0,05. Etalase Store juga 

berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai t hitung 3,155 > t tabel 1,662 dan 

nilai signifikansi 0,002 < 0,05. Secara simultan, ketiga variabel tersebut 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai F 

hitung 23,855 > F tabel 2,704 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Nilai Adjusted R 

Square sebesar 0,419 menunjukkan bahwa ketiga variabel mampu menjelaskan 

Keputusan Pembelian sebesar 41,9%, sedangkan 58,1% dijelaskan oleh faktor lain 

di luar penelitian. 

Kata Kunci: Live Marketing, Voucher Gratis Ongkir, Etalase Store, Keputusan 

Pembelian, Shopee. 
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