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ABSTRAK

Nurhayati. NPM. 22.012.00.280. PENGARUH MARKETING MIX TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA ALFAMIDI AEK BATU,
202. Skripsi.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah pengaruh marketing mix
terhadap keputusan pembelian konsumen pada alfamidi aek batu. Jumlah sampel
sebanyak 94 responden. Penelitian ini menggunakan uji validitas, uji reabilitas, uji
asumsi Klasik, uji regresi linear berganda, uji t, uji F, dan koefisien determinasi
dengan menggunakan SPSS 27. Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa
secara parsial price berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen hal ini
terlinat dari nilai T hitung > T tabel (3,556 >1,985), product berpengaruh
terhadap Keputusan pembelian konsumen hal ini terlihat dari nilai T hitung > T
tabel (2,318 >1,985), place berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen
hal ini terlihat dari nilai T hitung > T tabel (3,780 >1,985), promotion
berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen hal ini terlihat dari nilai T
hitung > T tabel (6,562 >1,985). Secara simultan variabel independent
berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen hal ini terlihat dari nilai F
hitung > F tabel (943,593 >2,31)

Kata Kunci : Price, product, place, promotion dan keputusan pembelian
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