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ABSTRAK 

DEDEK ARIS MUNANDAR / NPM. 2201100039. PENGARUH PERSEPSI 

PENGGUNAAN DIGITAL DAN PROMOSI DI TIKTOK TERHADAP 

MINAT PENGGUNAAN E-WALLET DANA PADA MASYARAKAT 

KOTA RANTAUPRAPAT. 2026. SKRIPSI. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Persepsi Penggunaan Digital 

dan Promosi di TikTok terhadap Minat Penggunaan E-Wallet DANA pada 

masyarakat Kota Rantauprapat. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

dengan pendekatan asosiatif. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat 

Kota Rantauprapat yang menggunakan atau mengetahui E-Wallet DANA, dengan 

jumlah sampel sebanyak 96 responden yang ditentukan menggunakan rumus 

Lemeshow. Metode pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner 

dengan menggunakan skala Likert. Teknik analisis data yang digunakan adalah 

analisis regresi linear berganda dengan bantuan program IBM SPSS Statistics. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial Persepsi Penggunaan Digital 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat Penggunaan E-Wallet DANA 

dengan nilai t hitung sebesar 4,680 > t tabel 1,986 dan nilai signifikansi sebesar 

0,000 < 0,05. Promosi di TikTok juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Minat Penggunaan E-Wallet DANA dengan nilai t hitung sebesar 5,092 > t tabel 

1,986 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Secara simultan, Persepsi 

Penggunaan Digital dan Promosi di TikTok berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Minat Penggunaan E-Wallet DANA dengan nilai F hitung sebesar 

368,319 > F tabel 3,09 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Persamaan 

regresi yang diperoleh adalah Y = 1,105 + 0,466X₁  + 0,382X₂  + e. Hasil uji 

koefisien determinasi (Adjusted R Square) menunjukkan nilai sebesar 0,885, yang 

berarti bahwa variabel Persepsi Penggunaan Digital dan Promosi di TikTok 

mampu menjelaskan Minat Penggunaan E-Wallet DANA sebesar 88,5%, 

sedangkan sisanya sebesar 11,5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti 

dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Persepsi Penggunaan Digital, Promosi di TikTok, Minat Penggunaan, 

E-Wallet DANA. 
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