ANALISIS SARANA PROMOSI MEDIA SOSIAL DAN E-WOM
SEBAGAI DIGITAL MARKETING YANG EFEKTIF
BAGI DUNIA BISNIS DI ERA SOCIETY 5.0

ARTIKEL

Untuk Memenuhi Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Labuhanbatu

ERLIANA RITONGA

NPM. 1901100329

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS LABUHANBATU
RANTAUPRAPAT
2023



LEMBAR PENGESAHAN ARTIKEL

NAMA - ERLIANA RITONGA

NPM 1901100329

PROGRAM STUDI S-1 MANAJEMEN

JUDUL ARTIKEL ANALISIS SARANA PROMOSI MEDIA SOSIAL
DAN E-WOM SEBAGAI DIGITAL MARKETING
YANG EFEKTIF BAGI DUNIA BISNIS DI ERA
SOCIETY 5.0

RANTAUPRAPAT, SEPTEMBER 2023
DISETUJUL:
PEMBIMBING UTAMA PEMBIMBING PENDAMPING

Dr. AZIDDIN HARAHAP, S.H.I. M.Pd

PRISTIYONO, SE, M.Si

NIDN. 01256@8701

NIDN. 01161 ?&Qm

MENYETUJUI:

‘ﬁ e
=

~NIDN: 0126128901



LEMBAR PERNYATAAN ORIGINAL ARTIKEL

NAMA ' : ERLIANA RITONGA

NPM : 1901100329
PROGRAM STUDI  : S-1 MANAJEMEN
JUDUL ARTIKEL :  ANALISIS SARANA PROMOSI MEDIA SOSIAL

DAN E-WOM SEBAGAI DIGITAL MARKETING
YANG EFEKTIF BAGI DUNIA BISNIS DI ERA
SOCIETY 5.0

Dengan ini penulis menyatakan bahwa Artikel ini disusun sebagai syarat untuk
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