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ABSTRAK 

 

IBNU ADI NASUTION. NPM. 19.012.00.262. ANALISIS PENGARUH      

DESAIN PRODUK, PERSEPSI HARGA, KUALITAS PRODUK  TERHADAP 

CITRA MEREK UNTUK  MENARIK MINAT BELI KONSUMEN PADA 

SEPATU ADIDAS ORIGINAL (Studi Kasus Pada Masyaraka Di 

Rantauprapat). Skripsi. 

 

Adidas melakukan strategi merek dengan cara mematok target pasarrya yaitu 

para remaja yang dinamis dan berstandar tinggi. Adidas menciptakan sebuah 

branding di kalangan remaja yaitu sebagai ‘syarat’ penerimaan di lingkungan 

mereka. Gaya hidup para remaja yang cenderung dinamis mengikuti trend 

membuat Adidas juga mengikuti trend sehingga akan menarik para remaja dan 

membuat merek Adidas menjadi kuat. Citra merek pada sepatu Adidas Original 

adalah kesan yang diperoleh untuk memenangkan pangsa-pangsa pasarnya. Citra 

merek pada sepatu Adidas Original dikaitkan dengan gambaran abstrak 

mengenai produk itu. Citra demikian ini mungkin merupakan hasil dari suatu 

tindakan pemasaran yang telah direncanakan sebelum atau semata-mata 

merupakan hasil interaksi dan persepsi pasar. Berdasarkan hasil analisis dan 

pembahasan yang telah dilakukan, maka dapat ditarik kesimpulan hasil uji 

hipotesis secara parsial (Uji t) menunjukkan bahwa desain produk berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap citra merek untuk menarik minat beli konsumen 

pada sepatu adidas original dimana thitung (1,750>0,230), pada taraf signifikan 

0,000<0,05, persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap citra 

merek untuk menarik minat beli konsumen pada sepatu adidas dimana nilai thitung 

(1,305>0,230), pada taraf signifikan 0,001<0,05, kualitas produk berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap citra merek untuk menarik minat beli konsumen 

pada sepatu adidas dimana nilai thitung (0,704>0,230), pada taraf signifikan 

0,001<0,05. Berdasarkan uji hipotesis secara simultan (Uji F) diketahui bahwa 

desain produk, persepsi harga dan kualitas produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap citra merek untuk menarik minat beli konsumen pada sepatu 

adidas dimana nilai Fhitung (8,730)>Ftabel (2,50) pada taraf signifikan 0,00<0,05. 

Besarnya koefisien determinasi (R
2
) dapat dilihat pada kolom Adjusted R Square 

sebesar 0,304. Hasil ini berarti citra merek untuk menarik minat beli konsumen 

pada Sepatu Adidas Original dipengaruhi oleh desain produk, persepsi harga dan 

kualitas produk sebesar 30,4%, sedangkan sisanya sebesar 69,6% dipengaruhi 

faktor lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini, misalnya disiplin,motivasi 

dan lain sebagainya 
 

Kata Kunci : Desain   Produk,   Persepsi   Harga,  Kualitas Produk Dan Citra   

   Merek 
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