
PENGARUH KUALITAS PRODUK EQUITAS MERK, PERSEPSI

KONSUMEN, STORE ATMOSPHERE DAI{ KUALITAS
PELAYANAN TERIIADAP KEPUTUSA]\I PEMBELIAN

PADA CAFE PONDOK CENDANA
RAI{TAUPRAPAT

ARTIKEL

Untuk h4emenuhi Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Universitas Labuhanbatu

" 
DIMAS APBJANDA
NPM.2001100215

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
F'AKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

UNIVERSITAS LABUT{ANBATU
RANTAUPRAPAT

2024

b

ULB:fu
. tee8 s

)

o->

**

i
tr9lt

IERS

HAN

-*iltH-

,E?

5
a



NAMA
NPM
PROGRAM STUDT

JI]DIJL ARTIKEL

LEMBAR PENGESAHAN ARTIKEL

DIMAS APRIANDA
2001 100215

S-1 MANAJEMEN
PENGARUH KUAI,ITAS PRODUK, EQUITAS
MERK, PERSEPSI KONSUMEN, STORE

ATMOSPHERE DAN KUALITAS PELAYANAN
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBEL1AN PADA
CAFE PONDOK CENDANA RANTAUPRAPAT

RANTAUPRAPAT. MEI 2424

DISETU.IUT:

rt

PEMBIMBING UTAIVIA

NIDN.0107098902

MENYETU.II]I:

PEMBIMBING

ABD. HALIM. S.E.. M.Si
NrDN.0126i2890r

KAPRODI MANAJEMEN

ULB
1 99I

. 01 161 18301 126128901

j.,,"



LEMBAR PERI{YATAAN ORIGINAL ARTIKEL

NAMA
NPM
PROGRAM STUDI
JUDUL ARTIKEL

DIMAS APRIANDA
200i 10021s

S.1 MANAJEMEN
PENGARUH KUALITAS PRODUK, EQLTITAS

MERK, PERSEPSI KONSUMEN, STORE

ATMOSPHERE DAN KUALITAS PELAYANAN
TERI{ADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA
CAFE POI\{DOK CENDANA RAN TAUPRAPAT

;ai

Dengan ini penulis rnenyatakan bahwa Artikel ini disusun sebagai syarat untuk
memperoleh gelar Sarjana pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Universitas Labuhanbatu adalah hasil karya tulis penulis sendiri.
Semua kutipair maupun rujukan dalam penulisan Artikel ini telah penulis
cantumkan sumbemya dengan benar sesuai dengan ketentuan yang berlaku. Jika
di kemudian hari temyata ditemukan seluruh atau sebagian Artikel ini bukan hasil
kar,va penulis atau plagiat- penulis bersedia menerima sanksi pencabutan gelar
akademik yang disandang dan sanksi-sanksi lainnya sesuai dengan peraturan
perundang-undangan,van g berlaku.
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