
ANALISIS EKUITAS MEREK, PROMOSI, HARGA, DAN 

KOMUNIKASI PEMASARAN TERPADU TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN SMARTPHONE  

SAMSUNG (STUDI KASUS TECHNO  

PONSEL AEK BATU) 
 
 

SKRIPSI 
 

Untuk Memenuhi Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana 

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Labuhanbatu 

 

 

 

 
 

 

OLEH 

 

MARIA ALA COQUE TINDAON 

19.012.00.201 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI  MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS LABUHANBATU 

RANTAUPRAPAT 

2023 



i 
 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI 
 

Disetujui 

 PEMBIMBING UTAMA  PEMBIMBING PENDAMPING 

 

 

 

       Elvina, S.Pd., M.Si                      Mulkan Ritonga, SE., M.Ak 

      NIDN : 0108108101                  NIDN : 0114128404 

 

Menyetujui :  

 

DEKAN      KAPRODI MANAJEMEN 

 

 

 

 

 

 

Pristiyono, SE, M.Si     Abd. Halim, SE, M.Si 

NIDN.0116118301     NIDN. 0126128901 

 

 

 

NAMA                                   : 

NPM                                      : 

PROGRAM STUDI              : 

JUDUL SKRIPSI                  : 

MARIA ALA COQUE TINDAON 

19.012.00.201 

S1-MANAJEMEN 

ANALISIS EKUITAS MEREK, PROMOSI, 

HARGA, DAN KOMUNIKASI PEMASARAN 

TERPADU TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SMARTPHONE SAMSUNG 

(STUDI KASUS TECHNO PONSEL AEK 

BATU) 



ii 
 

LEMBAR PERNYATAAN ORIGINAL SKRIPSI 

 

 

Dengan ini Penulis menyatakan bahwa skripsi ini disusun sebagai syarat untuk 

memperoleh gelar Sarjana pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Labuhanbatu adalah hasil karya tulis penulis sendiri. Semua 

kutipan maupun rujukan dalam penulisan skripsi ini telah penulis cantumkan 

sumbernya dengan benar sesuai dengan ketentuan yang berlaku. Jika dikemudian 

hari ternyata ditemukan seluruh atau sebagian skripsi ini bukan hasil karya penulis 

atau plagiat, penulis bersedia menerima sanksi pencabutan gelar akademik yang 

disandang dan sanksi-sanksi lainnya sesuai dengan peraturan perundang-undangan 

yang berlaku. 

Rantauprapat,             2023 

 

 

 

 

 

 

MARIA ALA COQUE TINDAON 

 

 

 

 

 

 

 

NAMA                                   : 

NPM                                      : 

PROGRAM STUDI              : 

JUDUL SKRIPSI                  : 

MARIA ALA COQUE TINDAON 

19.012.00.201 

S1-MANAJEMEN 

ANALISIS EKUITAS MEREK, PROMOSI, 

HARGA, DAN KOMUNIKASI PEMASARAN 

TERPADU TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SMARTPHONE SAMSUNG 

(STUDI KASUS TECHNO PONSEL AEK 

BATU) 



iii 
 

ABSTRAK 

 
MARIA ALA COQUE TINDAON. NPM. 19.012.00.201. ANALISIS 

EKUITAS MEREK, PROMOSI, HARGA, DAN KOMUNIKASI 

PEMASARAN TERPADU TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

SMARTPHONE SAMSUNG (STUDI KASUS TECHNO PONSEL AEK 

BATU), 2023. Skripsi. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti ANALISIS EKUITAS MEREK, 

PROMOSI, HARGA, DAN KOMUNIKASI PEMASARAN TERPADU 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SMARTPHONE SAMSUNG (STUDI 

KASUS TECHNO PONSEL AEK BATU). Pengumpulan data dilakukan dengan 

penyebaran kuesioner dan disebar kepada 60 sampel penelitian yaitu konsumen. 

Analisis data pada penelitian ini menggunakan bantuan SPSS versi 20. Teknik 

pengujian data yang dilakukan pada penelitian ini meliputi uji validitas dan 

reabilitas, Uji asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, dan Pengujian secara 

parsial dan simultan. Hasil analisis menunjukkan hubungan yang positif dan 

signifikan antar variable independent terhadap variable dependent dengan nilai 

signifikan di bawah 0,05 sehingga penelitian memperoleh hasil yang baik. 
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