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ABSTRAK 

 

 
DINDA MELANI. NPM. 1901100353 Pengaruh Kualitas Produk, Harga 

Produk, Dan Diskon Produk Terhadap Keputusan Konsumen Dalam 

Pembelian Produk Wardah Pada Toko Evi Kosmetik Marbau, 2023. Skripsi. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Kualitas Produk, 

Harga Produk dan Diskon Harga terhadap Keputusan Konsumen Dalam 

Pembelian Produk Wardah pada Toko Kosmetik Evi Marbau Untuk 

mengetahui pengaruh Kualitas Produk, Harga Produk dan Diskon Harga 

erhadap Keputusan Konsumen dalam Pembelian dengan sampel berjumlah 

96 orang. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan kuesioner atau data 

primer. Teknik analisis data menggunakan deskriptif statistik dan analisis 

regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan secara serempak 

variabel Pengaruh Kualitas Produk, Harga Produk, Dan Diskon Produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Terhadap Keputusan 

Konsumen Dalam Pembelian Produk Wardah di Toko Kosmetik Evi dengan 

nilai F hitung 31,238 lebih besar dari Ftabel 2,68 dengan nilai signifikan 

0,000<0,05, secara parsial Kualitas Produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Konsumen dalam pembelian produk Wardah 

di Toko Kosmetik Evi diperoleh nilai thitung 3,870 lebih besar dari ttabel 1,66, 

SECARA PARSIAL Harga berpengaruh positif tapi tidak signifikan 

terhadap keputusan konsuen untuk membeli dengan t hitung 1,057 lebih kecil 

dari ttabel 1,66, dan nilai probabilitas t yakni 0,293 > 0,05, secara parsial 

Diskon Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

konsuen untuk membeli diperoleh nilai thitung 4,560 > ttabel 1,66 dan nilai 

probabilitas t yakni 0,000 < 0,05 

Kata kunci : Kualitas Produk, Harga, Diskon Harga, Keputusan 

Konsumen Untuk Membeli 
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