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ABSTRAK

Keputusan pembelian merupakan suatu proses pengambilan keputusan akan
pembelian yang mencakup penentuan apa yang akan dibeli atau tidak melakukan
pembelian dan keputusan itu diperoleh dari kegiatan-kegiatan sebelumnya.
Keputusan pembelian adalah sebuah pendekatan penyelesaian masalah pada
kegiatan manusia untuk membeli suatu barang atau jasa dalam memenubhi
keinginan dan kebutuhannya yang terdiri dari pengenalan kebutuhan dan
keinginan, pencarian informasi, evaluasi terhadap alternatif pembelian, keputusan
pembelian, dan tingkah laku setelah pembelian. Perilaku konsumen dapat
diartikan sebagai suatu kegiatan-kegiatan individu yang secara langsung terlibat
dalam mendapatkan serta menggunakan barang-barang dan jasa-jasa, termasuk di
dalamnya proses pengambilan keputusan pada persiapan dan penerapan kegiata.
Perilaku konsumen akan menentukan proses pengambilan keputusan dalam
pembelian mereka.

Secara parsial bahwa variabel Promosi (X1) berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian di Toko Deni Store. Hasil uji parsial (uji t) dengan
Thitung (3,985) > Tranel (2,000) dengan nilai signifikan 0.000 < 0.05. maka Ho
ditolak dan Ha diterima. Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian. Secara parsial bahwa Suasana Toko (X2) berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian di Toko Deni Store dengan
Thitung (2,926) > Trael (2.000). dengan nilai signifikan 0.004 < 0.05. maka Ho
ditolak dan Ha diterima. Suasana Toko berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Keputusan Pembelian. Secara parsial bahwa Lokasi (X3) berpengaruh
positif dan signifikan menunjukkan bahwa Thitung sebesar 2.980, ttabel 2,000
(thitung > ttabel ), dengan nilai signifikan 0.003 < 0.05. maka Ho ditolak dan Ha
diterima. Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian. Secara parsial bahwa Kualitas Produk (X4) berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian di Toko Deni Store dengan Thiwng
(3,335) > Tiaper (2.000) dengan nilai signifikan 0.008 < 0.05. maka Ho ditolak dan
Ha diterima.

Kata Kunci: Pengaruh Promosi, Kualitas Produk Terhadap Keputusan
Pembeli, Toko Deni Store
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