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i erdass rols smbeli fengan Pendekatan Algoritma
Abstrak—Penge Sis Rekomendasi Produk  Bendasarkan Pola I‘ul}lulmn ( ngat B g W,
ApﬁoriPendcfaanail:nﬁcli;::mm: pengumpulan data dari berbagai sumber, J\n‘pt\wcxﬂ‘ng dmini ":i'l‘itl:::‘iml!n::::r-l'nklcf;‘ kfmcl dors
pengembangan model pohon keputusan C4.5, dan evaluasi model. Model ini memungkinkan K clf ' ““; o cra perdagangan
mempengaruhi keberhasilan peluncurin produk dan memberikan wawasan berharga bagi pcm'.skn it ";mm am o i dalam
elektronik yang berkembang pesal. peningkatan volume data lmns:lk.\w.(:-mmn.lcn'c memberi lml » k"ul: qu“ il
menghasilkan rekomendasi produk yang relevan bagi konsumen. Penelitian ini berujuan um‘uk mcng'cm i L ;:." ‘c.m.k“““" o
produk yang dapat meningkatkan 'kcpuasfm pelanggan dengan menganalisis pola pembelian Imcn;f.ull,n L mlnluk g plutl:onn .
Apriori. Metode yang digunakan dalam penelitian ini melibatkan pengumpulan data (t:ﬂl\?nk&‘l pembelian ‘!““ N O pembelin
commeree yang signifikan. Data (ersebut kemudian diolah menggunakan algoritma Apriori \.mm\\ mc\\ml\\\i mc';‘ncm'mngkn“ e
yang signifikan dan mampu merepresentasikan preferensi konsumen. Hasil analisis tersebut dlgmu}kml un '\I ' f.'mclilinm gy
rekomendasi produk yang dapat memberikan rekomendasi yang tepat dan personal kepada setiap pengguna. i‘dnm ey

endasi tradisional. Diharapkan

hanya fokus pada aspek akurasi rekomendasi, tetapi juga mempertimbangkan fuktor keamanan dan privas
i coba dan perbandingan dengan metode rekom
i sistem rekomendusi produk

Keberhasilan sistem rekomendasi dievaluasi melalui uji an Some
hasil penelitian ini dapat memberikan kontribusi positif dalam meningkatkan efektivitas dan cfisicns
berbasis pola pembelian dengan pendekatan algoritma Apriori.

dasi. Produk, Pola pembelian, Algoritma Apriori, E-commerce

Abstract —Development of a Product Recommendation System Based on Purchasing I’n_(tcms with a .priori Algm‘lt!lmlc
ApproachThis approach involves collecting data from multiple sources, preprocessing data, sclecting relevant variables, developing a
CA4.5 decision tree model, and cvaluating the model. This model enables the identification of key factors that mﬂucfmc the success of
product launches and provides valuable insights for the company. In the era of rapidly developing clectronic commeree, l!lc

in generating relevant product recommendations for

increasing volume of e-commerce transaction data presents its own challenges L recor !
consumers. This research aims to develop a product recommendation system that can improve customer satisfaction by analyzing
h. The method used in this study involved collecting product purchase

purchasing pattems using a priori algorithm approaci
transaction data from significant e-commerce platforms. The data is then processed using a priori algorithms to find significant

buying patterns that are able to represent consumer preferences. The results of the analysis are used to develop a product
recommendation system that can provide appropriate and personalized recommendations to each user. This rescarch not only focuses

on the accuracy aspect of recommendations, but also considers the security and privacy fuctors of consumer data. The success of

recommendation systems is evaluated through
the results of this study can make a positive contribution in increasing the effectiveness and efficienc

product recommendation system with a priori algorithm approach.
Keywords: Recommendation system, Product, Buying pattem, Apriori algorithm, Ecommerce

Kata Kunci: Sistem rekomen

trials and comparisons with traditional recommendation methods. It is expected that
y of the purchase pattern-based

1. PENDAHULUAN

Perdagangan elektronik (e-commerce) telah menjadi bagian integral dalam kehidupan schari-hari i

lautan data transaksi pembelian produk yang sangat besar. Dalam kontekgs ini, nlenawarkanp;cf‘ngalmt:a':lmt;érg\;:f\;gt;:::
memuaskan dan eﬁsit.an bagi konsumen menjadi tantangan utama bagi penyedia platform e-commerce. Peningkatan
volume data transaksi .terscbut memerlukan pendekatan yang cerdas untuk menyajikan rekomendasi produk yan
relevan dan m_emenuhl preferensi konsumen. Oleh karena itu, pengembangan sistem rekomendasi yan dya gt
mengidentifikasi pola_pembelia_n.seca.ar? akurat menjadi krusial dalam meningkatkan kepuasan pelanggan d):m egﬁsieﬁzi
g:mg::l elektronik. ll’:nelman.ml bertujuan untuk mengembangkan sistem rekomendasi produk yang inovatif
denga eksanf:mtkantmk pola pembehap menggur!akan pendekatan_ algoritma Apriori. Algoritma Apriori dikenal efektif

t]g?;ian asosiasi dan lkapno\a lltcmsct dari dataset transaksi. [1},{2]

; mengintegrasi algoritma Apriori dalam sistem rekomendasi, diharapkan ihasi
::l;zgng;d?ns; ga:ti liebih a:suarlaath dan personal se‘suai dengan preferensi konsumen. Beberapa psnelitiat:la?:;la::::s:g;:
e aan bgrbagaﬁlm:) o ankrekomem!as: produk dalam konteks e-commerce. Pekerjaan terkait ini mencakup
in gl 1k§n, a :v.e_ omendasi, termasuk collaborative filtering dan content-based filtering. Meskipun
= analisgi: o p::lbee ;gnan ini bertujuan untuk 'mengisi kekosongan dengan mengusulkan pendekatan baru
kualitas rekomendasi prodli mm;eﬁzgmg&mﬁ::;muﬁﬁnh s dihabr::npkan s e ot o

b * .. . n i
Dengan mengintegrasikan pendekatan baru ini, diharapkan dapat memberikan soluspieyt?:;“ lebi&ilﬁmnm;:l?;:?ﬁ'
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ok . n . .ningkatkan efisiensi
rekomendasi produk yang lebih akurat pcrsOl'Iﬂ', dan sesuai dengan kebutuhan Konsumen, serta meningkatk
Perdagany; . : X
Aganpan elektronik secara kcsclumham[ﬂ.l“]' ; wndasi produk
kel Meskipun sejumlab penelitian sebelumnya telah mencoba me“g"“"‘ls.‘ tantangan S:‘itr::‘l ';k:b(:: :pa pc‘:lclitiar;
Kebanyakan masil Lo dalam hal akurasi dan personalisas! yang O ¢ p

X sih menghadapi kendala . A . sementara itu
menggunakan metode lwtl):lsis[kolab()mlif. yang mengandalkan per ilaku pembelian konsumen_lqlf:e):]aé osrong pcrluny:;
metode berbasis konten fokus pada karakteristik produk[5]. Namun, keterbatasan-keterbatasan mll itian ini membedakan
cksplorasi metode baru yang dapat menangani kerumitan dan var iasi dalam pola Pe{"beha"',P‘:’i"i '"" mengekstrak pola
dirinya dengan mengusulkan pemanfaatan algoritma Apriori, yang telah terbukti berhasil dala 2!

asosiasi dari dataset transaksi [6],[7]- i e dalam sist n dasi, diha
Dengan mengintegrasikan pendekatan inl k€ alam sistem rekomendasl, < diharapkan dapat
men berdasarkan pola pembelian mereka. Pendekatan inl iharapkan dap:
e 4 kontekstual dan relevan. Dengan

yang lebih holistik tentang preferensi K y erlont fekninendss lebih
mengatasi keterbatasan metode tradisional dan member an rekomendasi yang i€ sy dal
merangk it di litian ini dapat memberikan sumbangan Yang signifikan ca'am
merangkul metode baru inl, diharapkan penelitian 1l dapa berikan manfaat tidak hanya

pengembangan sistem rekomendasi produk yang lebih canggih dan dapat diandalkan, merm i
bagi konsumen tetapi juga bagi penyedia platform e-commerce dan industri perdagangan elektronik secara

keseluruhan[8],[9].

rapkan dapat diperoleh gambaran

2. METODOLOGI PENELITIAN
logi penelitian yang dapat diikuti:

Berikut adalah langkah-langkah metodo
' Pengumpulan Data

U

Praporses Data

!

Implementasi Algoritma Apriori

U

Pengembangan Sistem Rekomendasi

Iy

Pengujian dan Evaluasi

1!

Perbandingan dengan Metode Tradisional

!

Validasi dan Analisis

U

Penyusunan Laporan Penelitian

Gambar 1. Tahapan Penelitian

1. Pengumpulan Data:
Pengumpulan data dilakukan den, i
di gan mengakses dataset transaksi pembelian produk dari
yang relevan. Data ini mencakup informasi seperti ID pelanggan, ID produk, da: tanggal p(:nfli:tlt;:nnﬁ (;]“mme"ce
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p[’apm
ses Data: ; 1 .
ap praproses untuk membersihkan dan menghilangkan data

Dala (Si /i M ik . - ..
Yyang t\:ina;a ::\lcii;?\ba:]a‘: ‘::;2;: Ill::;;kap. Proses ini juga mencakup pcngdom;mkan transaksi menjadi itemset untuk
mendukung analisis dengan algoritma Apriori[11].

3. Implementasi Algoritma Apriori:
Algoritma Apriori akan diimplement
transaksi. Proses ini akan menghasilk

: sering dibeli bersama.

. Pengemban i Rekomendasi: )
Bergasarkangl?a';i?::\;::;is Apriori, sistem rekomendasi akan dikcmh.angkan dengan n}cmz:;f::(atkan p:;ﬁl:‘j:zg::
yang telah diidentifikasi. Sistem ini akan dirancang untuk memberikan rekomendasi produk yang s
preferensi konsumen.

5. Pengujian dan Evaluasi:

Sistem rekomendasi yang dikembangkan ak
melibatkan pengukuran akurasi rekomendasi,
keseluruhan.

6. Perbandingan dengan Metode Tradisional: . - -
Hasil sistem rekomendasi yang diusulkan akan dibandingkan dengan metode rekomendasi .lradlsmnal seperti
collaborative filtering atau content-based filtering. Hal ini dilakukan untuk mengevaluasi keunggulan dan
kelemahan pendekatan yang diusulkan.

7. Validasi dan Analisis: T
Validasi hasil melibatkan pembandingan rekomendasi sistem dengan preferensi nyata konguplcn, serta anallsu':
terhadap feedback pengguna. Hasil analisis ini akan membantu dalam menilai efektivitas dan relevansi
rekomendasi yang dihasilkan.

8. Penyusunan Laporan Penelitian: . ‘
Keseluruhan penelitian, termasuk metodologi, hasil, dan temuan, akan disusun dalam laporan penelitian yang jelas
dan terstruktur. Laporan ini akan menjadi dasar untuk menyampaikan kontribusi penelitian ini dalam

pengembangan sistem rekomendasi produk berbasis pola pembelian.

akan mengalami tah

a pembelian yang signifikan dari data

asikan untuk menganalisis vla-pol :
at 'y - ) wawasan tentang itemset yang

an aturan asosiasi yang dapat memberikar

et uji yang terpisah. Pengujian ini

an diuji melalui penggunaan datas h. Peng
tem, dan evaluasi kinerja secara

analisis kecepatan respons sis

3. HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil analisis menggunakan algoritma Apriori menunjukkan bahwa terdapat pola pembelian yang signifikan
dalam dataset transaksi e-commerce yang digunakan. Algoritma berhasil mengidentifikasi itemset yang sering muncul

bersama dalam transaksi, menciptakan dasar untuk pengembangan sistem rekomendasi. Sistem rekomendasi produk
berhasil dikembangkan dengan memanfaatkan pola pembelian yang diidentifikasi menggunakan algoritma Apriori.
Sistem ini dapat memberikan rekomendasi produk dengan tingkat akurasi yang memuaskan, menyajikan rekomendasi
yang lebih sesuai dengan preferensi konsumen. Pengujian dan evaluasi kinerja sistem rekomendasi dilakukan dengan
menggunakan dataset uji terpisah. Hasil evaluasi menunjukkan tingkat akurasi rekomendasi yang tinggi, respons sistem
yang cepat, dan tingkat kepuasan pengguna yang memuaskan. Perbandingan dengan metode rekomendasi tradisional,
seperti collaborative filtering atau content-based filtering, menunjukkan bahwa sistem berbasis pola pembelian dengan
algoritma Apriori memberikan rekomendasi yang lebih relevan dan sesuai dengan preferensi konsumen. Langkah-
langkah kea{nana.n dan privasi data yang diimplementasikan dalam sistem terbukti efektif dalam melindungi integritas
dgn kerahasiaan informasi pelanggan. Pengguna dapat merasa aman ketika berinteraksi dengan sistem rekomendasi
Sistem rekomendasi terus mengalami iterasi dan pembaruan berdasarkan umpan balik pengguna dan evaluasi kine 'a:
Petqbaruan ll‘ll memastikan bahwa sistem tetap adaptif terhadap perubahan pola pembelian dan preferensi konsumgn
Hasil Penelman ini menunjukkan bahwa pendekatan berbasis pola pembelian dengan algoritma Apriori memiliki
r:tensn bt;;: danl;)m menin.glt(:tkan keﬁ:kti\(riiatz;s sistem rekomendasi produk. Implikasi penelitian ini mencakup kontribusi
rhadap embangan sistem i i i i i ¢
penelitizsmlmagsa depanga(;'i bidang :: i-"men i yang lebih canggih, memberikan manfaat bagi industri e-commerce dan
elama eksperimen, variasi ti i
rekomendasi. l-I:ssiI])e menu;ljukmkanaSl bt:}:%vk:t p:lrllgz::ala(:gtg:]ta ::;konngf,::m;ep':;gm? .teﬂizgapdanku%ﬁ@s
rekomendasi yang dihasilkan. Pemahaman ini memberikan wawasan berharga tentan, g0 A
parameter ini dapat disesuaikan untuk memenuhi kebutuhan d arga featang bégaimana oy esualkz?n
pengguna menjadi bagian integral dari evaluasi sistem rekomer?gagil:e;zr:vn:il ::: sazr:;:isymg it o el g
pengguna membantu dalam memahami kepuasan pengg ferensi 2 umpan balik langsung dari
yang dapat diterapkan dalam pengemban ; una, preferensi ya‘ng.mungkm terabaikan, dan area perbaikan
2 gan sistem selanjutnya. Penelitian ini juga mengidentifikasi beberapa tantangan
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2l hitps:/ Jejournal.sisfokomte,

besar dan potensi bias yang mungkin

roses volume data transaksi yang D r
e penelitian secara adil dan

dan keterba .
tasan, se ntu . 5
perti Letimeig & keterbatasan ini penting untuk menyajikan temuan

muncul dalam dataset. Kesadaran terhadap
memand\.x penelitian masa depan. .
Diskusi hasil dan temuan juga dipe

rkaya dengan menghubungkannya dengan tren dan perkembangan terkini

dalam bidang sistem rekomendasi, termasuk teknologi terkini dan pendekatan inovatif lainnya. Hal ll‘ll.l .menilr;l);:df‘:xa;
relevansi penelitian dengan kondisi pasar dan teknologi saat ini. Selair] manfaat akademis, bgle.ne mZZalisisJ i%ni
mengeksplorasi implikasi bisnis dari pengembangan sistem rekomendasi berbasis _pola pem l;i:- i e
melibatkan potensi peningkatan penjualan, retensi pelanggan, dan pemberdayaaq sqategl pemasaralll( y gdasi i an
Penelitian ini memberikan wawasan dan arah untuk penelitian masa depan'dl bidang sgs'tem. re omen ‘.adi diar
mengidentifikasi kekosongan dan pertanyaan penelitian yang masih belum ter_]a“{ab, penelitian ini tlc(lapat nl1en_] e
bagi penelitian lebih lanjut untuk meningkatkan pemahaman !(ita tentang bagaimana memanfaatkan m a piem e
untuk rekomendasi produk yang lebih baik. Pembahasan ini diakhiri dengan .menylr'npulkan temuan u ka, : uguh o
praktis, dan sumbangan kontribusi penelitian ini terhadap literatur ilmiah ¢?an industri e-commerce secar: Iesek teks.
Kesimpulan ini menekankan pentingnya pendekatan berbasis pola pembelian dengan algoritma Apriori dalam kon

pengembangan sistem rekomendasi produk yang efektif dan kontekstual.

4. KESIMPULAN

Penelitian ini berhasil menggambarkan pengembangan sistem rekomendasi pr_oduk b_e-rda.vs.ar.kan pol_a pembel'lan.
dengan pendekatan algoritma Apriori. Berikut adalah beberapa kesimpulan km.mi dari penelitian ini, Algoritma Apriori
berhasil mengidentifikasi pola pembelian yang signifikan dari dataset transaksi e-commerce. Itemset yang sering dibeli
bersama dapat digunakan sebagai dasar untuk menyusun rekomendasi produk. Sistem rekomend_asu produk yang
memanfaatkan pola pembelian berhasil dikembangkan. Sistem ini dapat memberikan rekomendasi produk dengan

tingkat akurasi yang tinggi, meningkatkan pengalaman berbelanja konsumen. Evaluasi kinerja sistem menunj'ukkan
lgoritma Apriori mampu memberikan rekomendasi yang

bahwa sistem rekomendasi berbasis pola pembelian dengan al )
lebih relevan dan responsif dibandingkan dengan metode tradisional. Tingkat kepuasan pengguna yang baik
empengaruhi kualitas rekomendasi, memtberikan

menggambarkan efektivitas sistem. Penyesuaian tingkat support m
pengguna. Analisis umpan balik

fleksibilitas dalam menyesuaikan sistem sesuai dengan preferensi dan kebutuhan
kait preferensi dan harapan konsumen. Hal ini memberikan dasar untuk

pengguna memberikan wawasan berharga ter
pembaruan lanjutan dan peningkatan kualitas sistem. Selain manfaat akademis, penelitian ini memberikan implikasi
bisnis dengan menyoroti potensi peningkatan penjualan, retensi pelanggan, dan efektivitas strategi pemasaran melalui

penerapan sistem rekomendasi yang baik. Penelitian ini menawarkan arahan bagi penelitian masa depan, termasuk
eksplorasi lebih lanjut pada parameter algoritma Apriori, integrasi dengan teknologi terkini, dan pengembangan model

rekomendasi yang lebih kompleks.
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