PENGARUH DIGITAL MARKETING, INOVASI PRODUK,
KUALITAS PRODUK DAN HARGA TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK

ARTIKEL

Untuk Memenuhi Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Labuhanbatu

TRI MURTI
NPM. 2001100140

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS LABUHANBATU
RANTAUPRAPAT
2024



LEMBAR PENGESAHAN ARTIKEL

NAMA : TRIMURTI

NPM : 2001100140

PROGRAM STUDI  : S-1 MANAJEMEN

JUDUL ARTIKEL . PENGARUH DIGITAL MARKETING, INOVASI

PRODUK, KUALITAS PRODUK DAN HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK
TUPPERWARE .

RANTAUPRAPAT, JUNI 2024

DISETUJUI:
PE BIMBING UTAMA PEMBIMBING PENDAMPING
JUNITA LUBIS, S\E.. M.Si SITI LAM’AH NASUTION, S.H., M.M
NIDN. 0122068801 NIDN. 0104018102
MENYETUJULI:

“NIDN. 0126128901



LEMBAR PERNYATAAN ORIGINAL ARTIKEL

NAMA : TRIMURTI

NPM : 2001100140

PROGRAM STUDI  : S-1 MANAJEMEN

JUDUL ARTIKEL : PENGARUH DIGITAL MARKETING, INOVASI

PRODUK, KUALITAS PRODUK DAN HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PRODUK TUPPEWARE
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