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ABSTRAK 

 

Sulisna Wanti Manurung. NPM. 2001200171. Analisis Strategi Pemasaran 

(Marketing Mix) Terhadap Keputusan Pembelian Pada Apotek Mikha Di 

Jalan Lintas Blok Songo, Skripsi. 2024. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Strategi Pemasaran (Marketing 

Mix) yaitu pengaruh Produk, Harga, Tempat dan Promosi terhadap Keputusan 

Pembelian pada Apotek Mikha di Jalan Lintas Blok Songo. Sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah konsumen Apotek Mikha sebanyak 30 

orang dengan menggunakan sampling jenuh. Pengumpulan data dilakukan dengan 

menggunakan kuesioner. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis 

regresi linier berganda. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa uji secara 

parsial (Uji T), nilai thitung produk 2.292 > nilai ttabel 2,060 dan nilai signifikan 

0,031 < 0,05, yang berarti produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Nilai thitung harga 2.473 > nilai ttabel 2,060 dan nilai 

signifikan 0,021 < 0,05, yang berarti harga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Nilai thitung tempat 2.272 > nilai ttabel 2,060 dan 

nilai signifikan 0,032 < 0,05, yang berarti tempat berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Nilai thitung promosi 2.195 > nilai ttabel 

2,060 dan nilai signifikan 0,038 < 0,05, yang berarti promosi berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Dan uji secara simultan (Uji F) 

menunjukkan bahwa nilai fhitung 50.724 > nilai ftabel 2.74 dan nilai signifikansi 

0,000 < 0,05. Yang berarti bahwa produk, harga, tempat, dan promosi secara 

bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Keputusan pembelian 

dijelaskan oleh produk, harga, tempat, dan promosi sebesar 87,30%, sedangkan 

sisanya 12,70% dijelaskan oleh faktor lain yang tidak diteliti oleh penulis. 

 

Kata Kunci : Produk, Harga, Tempat, Promosi, dan Keputusan Pembelian. 
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