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ABSTRAK 

 
Vinna Lilianni. NPM. 20.012.00.185. PENGARUH SOSIAL MEDIA 

MARKETING, PENILAIAN KONSUMEN, PROMOSI DAN KEPERCAYAAN 

TERHADAP MINAT BELI PRODUK SKINCARE Dr W SKINCARE PADA 

GENERASI MILENIAL, 2024. Skripsi. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah Pengaruh Sosial Media 

Marketing, Penilaian Konsumen, Promosi Dan Kepercayaan Terhadap Minat Beli 

Produk Skincare Dr W Skincare Pada Generasi Milenial. Jumlah sampel sebanyak 

94 responden. Penelitian ini menggunakan uji validitas, uji reabilitas, uji asumsi 

klasik, uji regresi linear berganda, uji t, uji F, dan koefisien determinasi dengan 

menggunakan SPSS 22. Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa secara 

parsial sosial media marketing  berpengaruh terhadap minat beli konsumen Dr W 

Skincare hal ini terlihat dari nilai T hitung > T tabel (2,217 >1,986), Penilaian 

konsumen berpengaruh terhadap minat beli konsumen Dr W Skincare hal ini 

terlihat dari nilai T hitung > T tabel (2,405 >1,986), Promosi  berpengaruh 

terhadap minat beli konsumen Dr W Skincare hal ini terlihat dari nilai T hitung > 

T tabel (6,004 >1,986), Kepercayaan berpengaruh terhadap minat beli konsumen 

Dr W Skincare hal ini terlihat dari nilai T hitung > T tabel (3,852 >1,986). Secara 

simultan Sosial Media Marketing, Penilaian Konsumen, Promosi Dan 

Kepercayaan Berpengaruh Terhadap Minat Beli Produk hal ini terlihat dari nilai F 

hitung > F tabel (49,646 >2,38) 

 

Kata Kunci : Sosial  media marketing, penilaian konsumen, promosi 

kepercayaan dan minat beli 
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